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AZTN ODLUCIO

Agrokor smije preuzeti
Roto Dinamics

ije
na tristu distribucije alko-
holnih i bezalkoholnih pica
putem HoReCa kanala pro-
daje porasti trZisni udjel
sudionika, ali to nece nega-
tivno utjecati na triiSno
natjecanje

Vijece Agencije za zastitu
triisnog natjecanja (AZTN)
dopustilo je koncentraciju
kojom Agrokor stjefe kon-
trolu nad Roto Dinamicom,
priopéeno je u srijedu iz te
agencije. AZTN je zakljuéio
da ée provedbom koncen-
tracije na trzidtu distribucije
alkoholnih i bezalkoholnih
pica putem HoReCa kanala
prodaje (hoteli, restorani, ka-
fici), na podruéju Republike
Hrvatske porasti treigni udjel
sudionika koneentracije, ali
da to nece negativno utjecati

Agencija je zakljuéila da e
provedbom koncentracij

natrzifno natjecanje.

Provedbom koncentracije
nece ojacati postojedi ni biti
stvoren novi vladajudi po-
lozaj sudionika koncentra-
cije na hrvatskom HoReCa
trzistu jer de trzisni udjel
Agrokora u HoReCa kanalu
iznosit izmedu 201 30 posto,
navodi AZTN.

Zapreke ne postoje
Vodedi poduzetnik na tom
trZiftu i dalje ostaje Gastro
grupa s udjelom izmedu 30
i 40 posto, a izmedu dva vo-
deca takmaca - Gastro grupe
i Agrokora - jaki je konku-
rentski pritisak, istice AZTN
u svom priopéenju. AZTN je
ustanovio i da zapreke pri-
stupu trzistu ne postoje, daje
trziste dobro strukturirano i
da na njemu djeluje znatan
broj konkurenata razlicite
triiSne snage.
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TRZ15N1 UDJEL Agrokora u HoReCa kanalu iznosit ce izmedu

20i 30 posto
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Rije¢ je o desetak vedih
poduzetnika s  triisnim
udjelima koji se krecu od 1
do 10 posto te izmedu 100 i
150 malih veletrgovaca, &iji
je zajednicki triigni udjel go-
tovo osam posto. Agencija je
posebno analizirala i mogude
vertikalne uéinke koncen-
tracije na tréigtima prodaje
vode u bocama i vina bududi
dausastavu Agrokoradjeluje
Jamnica, odnosno povezano
poduzede Agrokor vina,

U oba sluéajaanaliza je po-
kazala da koncentracijanede
imati znafajne vertikalne
ucinke.

Strukturirano trziste
Naime, kako se navodi u pri-
opéenju, kemercijalni uvjeti
veleprodaje vode distribu-
terima za HoReCa kanal
jednaki su prema kupcima
vode iz koncerna Agrokor i
ostalim neovisnim kupcima.
Takoder, pokazalo se da na
potraznju za vodom utjeéu
marketing i promocija pro-
izvodala/uvoznika, kao i
lojalnost potrodada/konzu-
menta odredenoj proizvod-
noj marei.

Kada je rijec o trziftu vina,
vrijednosni udjel sudionika
koncentracije krede se iz-
medu 15 i 25 posto, a trEiste
je dobro strukturirano, oso-
bito po broju proizvodaca i
uvoznika vina. Konecentra-
cija nede ugroziti opskrbu
trzista niti ce imati znacajni-
je uéinke na triistu prodaje
vina, navodi se u priopéenju
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