
Sadržaj

Poziv na međunarodnu konferenciju AZTN-a 7. studenog 2018.

Provedba ZNTP-a: pokrenuti upravni postupci

Margrethe Vestager o AZTN-u

U 2017. nastavljen trend rasta tržišta trgovine na malo

Bundeskartellamt kaznio medijsku grupaciju i njihove pravne 
zastupnike

Dansko tijelo zatražilo kaznenu prijavu protiv kartičara

Komisija bezuvjetno odobrila Shazam/Apple koncentraciju

info rujan 2018.



Poziv na međunarodnu konferenciju 
AZTN-a 7. studenog 2018.

1.

MEĐUNARODNI ODNOSI VIJESTIKONFERENCIJA TRŽIŠNO NATJECANJE

Agencija za zaštitu tržišnog 
natjecanja organizira me-

đunarodnu konferenciju pod 
nazivom: “Razmjena informa-
cija među konkurentima, do-
govori o cijenama ili elemen-
tima cijene – uloga strukovnih 
udruženja i komora”. 

Konferencija će se baviti 
aktualnim pitanjem nedozvo-
ljene razmjene informacija o 
cijenama među konkurentima 
i uloge komora. 

Cilj je konferencije upozna-
ti sudionike (poslovnu zajed-
nicu, odvjetnike, predstavnike 
pravosuđa, akademske zajed-

Margrethe Vestager, eu-
ropska povjerenica za tr-

žišno natjecanje, tijekom svog 
boravka u Hrvatskoj, u inter-
vjuu za tjednik Lider u broju 
od 14. rujna 2018., osvrnula se 
na rad Agencije za zaštitu tr-
žišnog natjecanja. Na pitanje 
novinara kako je zadovoljna 
radom hrvatskog regulatora, 
odgovorila je:

“AZTN je aktivni član Eu-
ropske mreže tijela za tržišno 
natjecanje i izvrsno surađuje-
mo, i formalno i neformalno. 
Komisiji nisu poznate nikakve 
pritužbe ili optužbe o pogreš-
noj primjeni pravila tržišnog 
natjecanja u Hrvatskoj”. a

Margrethe 
Vestager o 
AZTN-u

REGULATIVA

o pojedinom elementu cijene. 
Također će se posvetiti pažnja 
ulozi strukovnih udruženja u 
takvim zabranjenim dogovori-
ma sa stajališta propisa o za-
štiti tržišnog natjecanja. 

Konferencija se održava 
7. studenog 2018. u prostori-
jama Hrvatske gospodarske 
komore, Rooseveltov trg 2, 
Zagreb. Potvrđeni su ugled-
ni govornici iz Belgije, Italije i 
Turske. 

Prijave za sudjelovanje 
primaju se na adresi kon-
ferencija2018@aztn.hr do 
2. studenog 2018. a

Provedba ZNTP-a: pokrenuti upravni postupci
Agencija za zaštitu tržišnog 

natjecanja je u okviru svo-
jih ovlasti, po službenoj duž-
nosti, tijekom rujna 2018., po-
krenula upravne postupke radi 
utvrđivanja nametanja nepošte-
nih trgovačkih praksi u lancu op-
skrbe hranom, protiv trgovačkih 
društava PLODINE d.d., ULTRA 
GROS d.o.o. i Lidl Hrvatska d.o.o. 

k.d. Navedeni upravni postup-
ci rezultati su analize ugovora tih 
društava s njihovim dobavljačima, 
u kojem je Agencija utvrdila po-
stojanje nejasnih, odnosno spor-
nih odredbi, što dovoljno ukazuje 
da postoje indicije za pokreta-
nje postupka Agencije po službe-
noj dužnosti. U tim će upravnim 
postupcima Agencija ispitati sve 

elemente koji se odnose na sa-
držaj i realizaciju predmetnih po-
slovnih odnosa. 

Pri tome treba istaknuti kako 
samo pokretanje upravnog po-
stupka protiv tih trgovaca ne 
znači nužno utvrđenje povrede 
ZNTP-a, već je Agencija obvezna 
u postupku utvrditi sve relevan-
tne činjenice i okolnosti, odnosno 

konkretne dokaze koji potvrđuju 
indicije koje su bile razlog za po-
kretanje postupka. Na temelju 
konačno utvrđenog činjeničnog 
stanja, Agencija će u konkretnom 
predmetu donijeti meritornu od-
luku. Agencija će Odluku kojom 
okončava pojedini postupak u ci-
jelosti objaviti na svojim mrežnim 
stranicama. a

nice, komora i državne upra-
ve) s razlikom između dozvo-
ljene i nedozvoljene razmjene 

poslovnih informacija među 
poduzetnicima koji su konku-
renti s fokusom na dogovor 



U 2017. nastavljen trend rasta tržišta trgovine na malo
Trgovci ostvarili 35 milijardi kuna prihoda i rast od 3,2 posto, Konzum i dalje lider na nacionalnom tržištu, 
ispred Lidla i Kauflanda (Schwarz grupe)

AZTN: ISTRAŽIVANJE TRŽIŠTA TRGOVINE NA MALO U 2017. U REPUBLICI HRVATSKOJ

niti prodajna mjesta čija primar-
na djelatnost nije prodaja pre-
hrambenih proizvoda, primjerice 
benzinske postaje ili drogerije 
te prodajna mjesta koja su spe-
cijalizirana za prodaju pojedine 
grupe prehrambenih proizvoda 
(pekarnice, mesnice itd.). Podu-
zetnici obuhvaćeni istraživanjem 
u 2017. godini ostvarili su 35 mi-
lijardi kuna prihoda, što znači da 
je tržište trgovine na malo obilje-
žio snažnije izražen trend rasta u 
odnosu na godinu ranije i to od 
3,2 posto. Rast prihoda imao je 
39 poduzetnik, dok ih je samo 8 
zabilježilo pad.

Preuzimanje prodajnih 
mjesta od strane 
konkurenata
Djelatnost trgovine na malo 
mješovitom robom, pretežno 
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DISTRIBUCIJA PREHRANA HIGIJENSKI PROIZVODIMALOPRODAJA TRGOVINA PODUZETNICI 

Agencija za zaštitu tržišnog 
natjecanja provela je istraži-

vanje tržišta distributivne trgo-
vine mješovitom robom, pretež-
no hranom, pićima i higijenskim 
proizvodima za domaćinstvo u 
Republici Hrvatskoj u 2017.

Istraživanje je provedeno na 
uzorku od 48 poduzetnika, koji 
po ostvarenim prihodima pred-
stavljaju najznačajnije poduzetni-
ke koji djeluju na mjerodavnom 
tržištu trgovine na malo mješo-
vitom robom. U uzorku su četiri 
poduzetnika manje u odnosu na 
prethodnu 2016., a to su Billa 
d.o.o. i Kvarner Trgovine Punat 
d.o.o. koji su preuzeti od Spara 
Hrvatska d.o.o., zatim Trgovine 
Krk d.d., dok B-Tex d.o.o. i Pu-
ljanka d.d. u stečaju nisu obavljali 
djelatnost maloprodaje mješovi-
tom robom u 2017. U uzorak je 
dodan jedan poduzetnik - Loren-
co d.o.o. iz Paga, koji je 1. srpnja 
2017. postao članicom Ultragros 
grupacije. 

Istraživanjem nisu obuhvaćeni 
trgovci koji tu djelatnost obav-
ljaju temeljem Zakona o obrtu, 

39 TRGOVACA  
IMA RAST PRIHODA, 
DOK IH 8 BILJEŽI  
PAD

!



hranom, pićima i higijenskim pro-
izvodima za domaćinstvo obilje-
žilo je jedno značajnije preuzi-
manje izravnog konkurenta na 
tržištu i to Bille od strane Spara. 

Navedenim preuzimanjem 
Spar Hrvatska je preuzeo od 
Bille (članice Rewe Grupe) 62 
prodajna mjesta, uključujući i lo-
gistički centar u Svetoj Heleni. 
Zanimljivo je da Spar nije zadr-
žao sva prodajna mjesta Bille, već 
je određeni broj prodao drugim 
konkurentima. 

Najveća dinamika na tržištu 
očitovala se u preuzimanjima na 
regionalnim razinama i to uglav-
nom manjih lokalnih trgovaca. 
Tako u promatranoj 2017. zna-
čajnu okolnost predstavlja preu-
zimanje Kvarner Punat Trgovine 
d.o.o. od strane lokalnog trgovca
na malo Trgovina Krk. 

Riječ je o ukupno 28 prodaj-
nih mjesta (sva u Primorsko-go-
ranskoj županiji). Također, Lonia 
d.d., Kutina je preuzela 13 pro-
dajnih mjesta od malog lokal-
nog trgovcaVidović-Trgopromet
d.o.o., Sesvete i to u Zagrebačkoj
županiji i Gradu Zagrebu, dok
je sisački Mlin i pekare preuzeo
53 prodajnih mjesta od Metalija-
Trans d.o.o., Požega. 

Tri prodajna mjesta Puljanke 
d.d. u stečaju preuzeo je lokal-
ni istarski trgovac La-vor Trade, 
dok je Gavranović d.o.o. preuzeo
od Dinove-Dione d.o.o. jedno
prodajno mjesto u Zagrebu. Stu-
denac je preuzeo veći broj pro-

dajnih mjesta od drugih manjih 
trgovaca, primjerice osam pro-
dajnih mjesta od poduzetnika Pe-
kanović d.o.o. te jedno od Jyska u 
Gospiću, čime po prvi puta ima 
prodajno mjesto u Ličko senjskoj 
županiji. 

Usporedbom podataka o 
broju prodajnih mjesta za 2017. s 
onim za 2016., utvrđeno je da je 
određeni broj prodajnih mjesta 
Konzuma zatvoren u 2017. 

Ista prodajna mjesta su preu-
zeli direktni konkurenti, primjeri-
ce poduzetnik Istarski supermar-
keti d.o.o. preuzeo je određeni 
broj prodajnih mjesta u kojima 

je ranije djelatnost maloprodaje 
obavljao Konzum d.d., a stvarni 
vlasnik-najmodavac je bila jedna 
druga pravna osoba. 

Upravo zbog tih promjena 
neki su lokalni i regionalni trgov-
ci (primjerice Trgovina Krk, Ri-
bola, Istarski supermarketi) imali 

nominalni rast prihoda zamjetno 
veći nego što je zabilježio jedan 
od trgovaca iz „Top 10 trgovaca“ 
(K.T.C.). Time je nastavljen pozi-
tivan trend iz prethodnog razdo-
blja, prema kojem manji trgovci 
pokazuju „žilavost“ te uspijevaju 
rasti u konkurentskom okružju. 
To proizlazi iz pokazatelja trenda 
koncentriranosti tržišta. 

Za razliku od prošlogodišnjeg 
istraživanja za 2016., kada je prvi 
put, nakon sedam godina, zabilje-
žen blagi pad pokazatelja koncen-
triranosti tržišta temeljem ostva-
renih tržišnih udjela prvih deset 
trgovaca na malo, u promatranoj 
2017. bilježi se nepromijenjeni 
pokazatelj koncentriranosti trži-
šta, koji iznosi 82,2 posto, koliko 
je iznosio i u prethodnoj 2016. 
Ako se pak promatra prvih pet 
trgovaca na malo, rezultati istra-
živanja pokazuju kako pokazatelj 
koncentriranosti bilježi rast i to s 
65,1 u prethodnoj 2016. na 66,2 
u promatranoj 2017. 

Konkretno, prvih pet podu-
zetnika drži nešto manje od dvije 
trećine, a prvih deset poduzet-
nika nešto više od četiri petine 
ukupnog tržišta. Pokazatelji o 
jačanju rasta prihoda od ma-
loprodaje ostvarenih u 2017., 
uzimajući istovremeno u 
obzir određeni rast para-
metara poput broja prodaj-
nih mjesta i broja prodajnih 
kvadrata, ukazuju na jačanje 
tržišnog natjecanja te po-
sredno na pad cijena u malo-

prodaji za krajnje potrošače.

10 najvećih
U 2017. prvih deset trgovaca na 
malo (Konzum, Lidl, Plodine, Kau-
fland, Spar, Tommy, Studenac, KTC, 
NTL, Lonia) imalo je zbirni prihod 
od 28,8 milijardi kuna, što u odno-
su na 2016. nominalno predstavlja 
rast od 900 milijuna kuna, odnosno 
3,2 posto.“ Poredak najvećih tr-
govaca u 2017. godini je drugači-
ji nego godinu ranije. Spar je pre-
stigao Tommyja na 5. poziciji. Billa 
koju je preuzeo Spar nije ostvari-
la prihode maloprodaje u 2017. i 
posljedično više nije među deset 
najvećih trgovaca na malo, već je 
na desetoj poziciji Lonia. S obzi-
rom na rezultate poslovanja, doš-
lo je do promjena u visini tržišnih 
udjela pa je primjerice Konzum 
smanjio tržišni udio, dok su osta-
li trgovci poput Lidla, Kauflan-
da, Plodina, Tommyja i Studenca 
povećali tržišni udio. Osim toga, 
prva četiri trgovca (Konzum, Lidl, 
Plodine, Kaufland) bilježe dvo-
znamenkasti tržišni udjel veći 
od 10 posto, za razliku od pret-
hodne 2016. kada su samo prva 
dva (Konzum, Lidl) bilježila tržišni 
udjel veći od 10 posto.

U Gradu Zagrebu i šest 
županija ostvareno dvije 
trećine ukupnog prihoda 
u maloprodaji
Kao i godinu ranije, najveći priho-
di iz maloprodaje u 2017. godini
ostvareni su u Gradu Zagrebu, 

! “TOP 10” NAJVEĆIH TRGOVACA 
Prvih deset trgovaca na malo (Konzum, Lidl, Plodine, Kaufland, 
Spar, Tommy, Studenac, K.T.C., NTL, Lonia) u 2017. godini je 
imalo zbirni prihod od 28,8 milijardi kuna što u odnosu na 
2016. nominalno predstavlja rast od 1,1 milijardi kuna 
odnosno 3,2 posto.

Trgovac	 Tržišni udio u 2017. (u %)
1. Konzum 20 - 30
2. Lidl  10 - 20
2. Plodine  10 - 20
4. Kaufland  10 - 20
5. Spar  5 - 10
6. Tommy  5 - 10
7. Studenac < 5
8. K.T.C.	 < 5
9. NTL < 5
10. Lonia < 5
Prvih 10 trgovaca:  preko 80
Zbirno 38 trgovaca:	 manje od 20

Izvor: podaci pribavljeni od sudionika mjerodavnog tržišta;  
obrada: Agencija za zaštitu tržišnog natjecanja

PRVIH PET  
TRGOVACA DRŽI 
NEŠTO MANJE OD 
2/3, A PRVIH DESET 
NEŠTO VIŠE OD 4/5 
UKUPNOG TRŽIŠTA

!

3.

DISTRIBUCIJA PREHRANA HIGIJENSKI PROIZVODIMALOPRODAJA TRGOVINA PODUZETNICI 



ukupno 18 posto, no bilježi se 
blagi pad udjela Grada Zagreba 
u ukupnom pokazatelju za Repu-
bliku Hrvatsku (svih 20 županija 
i Grad Zagreb). Visoke udjele u 
maloprodaji imaju još Splitsko-
dalmatinska (13,6 posto), Pri-
morsko-goranska (9,2 posto), 
Istarska (7,3 posto), Zadarska 
(6,7 posto; ujedno je prestigla 
Zagrebačku županiju), Zagrebač-
ka (6,3 posto), i Osječko-baranj-
ska županija (4,8 posto). Drugim 
riječima, u Gradu Zagrebu i nave-
denih šest županija ostvareno je 
dvije trećine od ukupnog priho-
da u maloprodaji u Hrvatskoj u 
2017., dok je u preostalih 14 žu-
panija ostvarena tek jedna treći-
na ukupnog prometa, istovjetno 
situaciji u prethodnoj 2016. 

U Gradu Zagrebu, najvaž-
nijem maloprodajnom tržištu 
u Hrvatskoj, ukupno ostvareni 
prihod kretao se na razini nešto 
manjoj od 6,4 milijardi kuna, ali je 
zabilježen blagi pad prihoda u od-
nosu na 2016. I dalje prvu poziciju 
drži Konzum, sa smanjenim pri-
hodom i tržišnim udjelom, slijede 
Spar i Kaufland, koji imaju rast oba 
pokazatelja u odnosu na 2016. Na-
kon Zagreba, gradovi Rijeka, Split 
i Osijek su tri najznačajnija trži-
šta za maloprodaju u Hrvatskoj. 
U Splitu su prva tri trgovca za-
držala pozicije. Tommy je zadržao 
prvu poziciju i povećao tržišni 
udjel. Konzum kao drugi trgovac 
bilježi negativan trend, odnosno 
smanjenje prihoda iz malopro-

daje i tržišnog udjela, a Spar kao 
treći i Lidl kao četvrti bilježe rast 
prihoda iz maloprodaje i tržišnog 
udjela. 

Plodine, kao lider u Gradu 
Rijeci ojačale su poziciju i po-
većale tržišni udjel. Lidl je na 2. 
poziciji prestigao Konzum i zabi-
lježio rast prihoda iz maloproda-
je i tržišnog udjela, za razliku od 
Konzuma koji je treći po snazi i 
bilježi negativan trend za oba po-
kazatelja. 

Za razliku od Splita i Osijeka, 
u Rijeci je zabilježen blagi pad pri-
hoda od maloprodaje. U Osijeku, 
Konzum je ostao i nadalje naj-
veći trgovac na malo iako bilježi 
smanjenje prihoda iz malopro-
daje i pad tržišnog udjela. Spar je 
napravio najveći pomak i s pete 
pozicije u 2016. došao na drugu 
poziciju iz razloga preuzimanja 

dva prodajna mjesta Bille. Treći je 
Kaufland.  

Povećanje broja 
maloprodajnih 
mjesta, najviše novih 
samoposluga
U odnosu na godinu ranije, podu-
zetnici u uzorku su povećali broj 
maloprodajnih mjesta za dva po-
sto (više je 109 prodajnih mjesta). 
Za razliku od 2016., kada je bilo 
najviše novih malih prodavaonica, 
u 2017. najviše je bilo novih sa-
moposluga (185), slijede tri su-
permarketa i dva hipermarketa. 

Male prodavaonice, kao i kod pri-
hoda, bilježe negativan trend te ih 
je ukupno 81 manje u odnosu na 
godinu prije. Što se tiče ukupne 
neto prodajne površine, ona se 
za sva četiri tipa prodajnog mje-
sta povećala za 1,2 posto (u us-
poredbi s prethodnom 2016., za 
nešto manje od 17.000 kvadrat-
nih metara). Najviše je rasla neto 
prodaja površina samoposluga (5 
posto). Najveći udio u strukturi 
ukupne neto prodajne površi-
ne imaju i nadalje supermarketi 
(45 posto), slijede hipermarketi 
(25 posto) te samoposluge (22 
posto), dok najmanji dio otpada 
na male prodavaonice (8 posto). 
Udio pojedinog tipa prodajnog 
mjesta u ukupnoj neto prodaj-
noj površini svih prodajnih mje-
sta promijenjen je u odnosu na 
prethodnu 2016., uz rast udjela 
samoposluga. Naime, u proma-
tranoj 2017. udio neto prodaj-
ne površine svih samoposluga u 
ukupnoj neto prodajnoj površini 
svih prodajnih mjesta iznosio je 
22 posto, dok je u prethodnoj 
2016. iznosio 21 posto. I nadalje 
izrazito dominira kupovina u pro-
dajnim mjestima velikog formata 
u kojima je ostvareno 70 posto 
ukupnog prihoda. Tako je proda-
jom u supermarketima ostvareno 
47 posto, a u hipermarketima 23 
posto od ukupne prodaje. Uz ma-
nje oscilacije, riječ je o nastavku 
višegodišnjeg trenda. Međutim, 
za razliku od 2016., bilježi se ne-
gativan trend smanjenja priho-

da u malim prodavaonicama, no 
opreza radi treba istaknuti da 
smanjenje pokazatelja prihoda 
za male prodavaonice može biti 
povezano s činjenicom kako je 
Konzum zatvorio više prodajnih 
mjesta tog tipa, odnosno da je 
izašao iz najma tijekom 2017., a 
razumno je za pretpostaviti da su 
ista prodajna mjesta bila određe-
ni broj mjeseci zatvorena, sve do 
trenutka kad je ista prodajna mje-
sta u najam uzeo drugi trgovac na 
malo i počeo poslovati, odnosno 
ostvarivati prihod maloprodaje. S 
druge strane, neki su poduzetnici 
prenamijenili ili povećali prodajna 
mjesta (primjerice Lidl) ili smanji-
vali prodajnu površinu (primjeri-
ce Lonia i jedno prodajno mjesto 
Kaufland) pa tako dolazi do pro-
mjene tipa prodajnog mjesta, a 
prema kojoj se određuje tip pro-
dajnog mjesta. Prihodi su rasli u 
tri tipa prodajnog mjesta (od pro-
matranih četiri), a najviše 7 posto, 
u samoposlugama, kojih je (prvi 
put) i najviše u ukupnom broju 
prodajnih mjesta. Supermarketi 
bilježe rast prihoda od 4 posto, a 
hipermarketi od 1 posto u odno-
su na prethodnu 2016. Za razliku 
od 2016. kada je trend porasta 
prometa bio u prodavaonicama 
“u susjedstvu” (do 100 četvornih 
metara bez upotrebe potrošač-
kih košarica), u 2017. uočljiv je 
pad prihoda kao i opadanje neto 
prodajne površine i broja raspo-
loživih prodajnih mjesta upravo u 
malim prodavaonicama. a

185
NOVIH 
SAMOPOSLUGA U 2017.

!
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Grafički prikaz strukture ukupno ostvarenog prihoda svih 
trgovaca na malo u 2017. po pojedinim županijama i Gradu 

Zagrebu



Agencija za zaštitu tržišnog natjecanja 
Savska cesta 41, 10000 Zagreb, Hrvatska, 
tel.: +385 1 617 64 48, fax: +385 1 617 64 50, 
www.aztn.hr, agencija.ztn@aztn.hr 

mr.sc. Branimira Kovačević, voditeljica  
Odjela za međunarodnu i europsku suradnju  
branimira.kovacevic@aztn.hr

Vjekoslava Belovari,  
prof., voditeljica Odjela za Komunikacije  
vjekoslava.belovari@aztn.hr

Tatjana Jakovljević, prof., univ.spec.eur.st., 
samostalna savjetnica, Odjel za komunikacije 
tatjana.jakovljevic@aztn.hr

dr. sc. Mirta Kapural, dipl. iur, samostalna savjetnica, 
Odjel za međunarodnu i europsku suradnju  
mirta.kapural@aztn.hr

Mihovil Pavečić, struč. spec. oec., viši stručni referent,
Odjel za međunarodnu i europsku suradnju  
mihovil.pavecic@aztn.hr

ZABRANJENI SPORAZUMI KARTIČNO POSLOVANJEKARTELI MEDIJI

5.

• TRIGLAV INT, HOLDINŠKA 
DRUŽBA d.d., Ljubljana, Slovenija 
i RAIFFEISEN MIROVINSKO 
OSIGURAVAJUĆE DRUŠTVO d.d., 
Zagreb - Tržišno natjecanje, Ocjena 
dopuštenosti koncentracije na 1. razini

• RWE Hrvatska d.o.o., Zagreb i 
i-energija d.o.o., Zagreb (dio HT 
Grupe) -  Tržišno natjecanje, Ocjena 
dopuštenosti koncentracije na 1. razini

• ARH CEE HOLDING d.o.o., Zagreb 
i Studenac d.o.o., Omiš - Tržišno 
natjecanje, Ocjena dopuštenosti 
koncentracije na 1. razini 

• Ministarstvo zaštite okoliša i 
energetike - Prijedlog iskaza o procjeni 
učinaka propisa za Nacrt prijedloga 
Zakona o izmjenama i dopunama 
Zakona o energetskoj učinkovitosti - 
Tržišno natjecanje, Mišljenje

• Ministarstvo gospodarstva, 
poduzetništva i obrta – Prijedlog 
Zakona o provedbi Uredbe (EU) 
2018/302 Europskog parlamenta i 
Vijeća od 28. veljače 2018. o rješavanju 
pitanja neopravdanog geografskog 
blokiranja i drugih oblika diskriminacije 
na unutarnjem tržištu na temelju 
državljanstva, mjesta boravišta ili 

mjesta poslovnog nastana klijenata te o 
izmjeni Uredbi (EZ) 2006/2004 i (EU) 
2017/2394 i direktive 2009/22/EZ - 
Tržišno natjecanje, Mišljenje

• Državni zavod za intelektualno 
vlasništvo - Nacrt prijedloga Zakona 
o izmjenama i dopunama Zakona o 
autorskom pravu i srodnim pravima - 
Tržišno natjecanje, Mišljenje

• Ministarstvo zdravstva – Nacrt 
prijedloga Zakona o provedbi 
Uredbe (EU) br. 536/2014 Europskog 
parlamenta i Vijeća od 16. travnja 2014. 
o kliničkim ispitivanjima lijekova za 
primjenu kod ljudi te stavljanju izvan 
snage Direktive 2001/20/EZ - Tržišno 
natjecanje, Mišljenje

• Državna geodetska uprava – Nacrt 
Konačnog prijedloga Zakona o 
državnoj izmjeri i katastru nekretnina - 
Tržišno natjecanje, Mišljenje

• Ministarstvo zaštite okoliša i 
energetike – Prijedlog Iskaza o 
procjeni učinaka propisa za Nacrt 
prijedloga Zakona o izmjenama i 
dopunama Zakona o obnovljivim 
izvorima energije i visokoučinkovitoj 
kogeneraciji - Tržišno natjecanje, 
Mišljenje

Dansko tijelo za zaštitu tržiš-
nog natjecanja zatražilo je od 
tužiteljstva da podnese ka-
znenu prijavu protiv podu-
zetnika u sektoru kartičnog 
poslovanja Teller, sada pozna-
tog kao Net, zbog zloupora-
be vladajućeg položaja. 

Dansko tijelo smatra da 
je poduzetnik Teller zloupo-
rabio položaj najvećeg me-
đunarodnog servisa za kar-
tično poslovanje u Danskoj 
od 2012. do 2016. godine, do-
govarajući popuste i odredbe 
o isključivosti u ugovorima s 
nekima od svojih najvećih kli-
jenata, što je dovelo do po-
vrede tržišnog natjecanja. 
Poduzetnik Teller nije podnio 
nikakav dokaz danskom tije-
lu za tržišno natjecanje kako 

bi opravdao 
ono što je 
tijelo  utvr-
dilo kao ne-
z a k o n i t e 

popuste. a

Europska komisija bezuvjetno 
je odobrila koncentraciju po-
duzetnika Apple i poduzetnika 
Shazam nakon ocjene dopu-
štenosti koncentracije na dru-
goj razini. Komisija je utvrdi-
la da koncentracija neće imati 
negativan utjecaj na tržišno 
natjecanje u najvećem dijelu 
Europskog gospodarskog pro-
stora (EEA). 

Nakon preporuka sedam 
nacionalnih tijela za zaštitu 
tržišnog natjecanja, koncen-
tracija je u ožujku prijavlje-
na Komisiji koja je pokrenu-
la temeljitu istragu zbog jakog 
položaja Shazama na tržištu 
aplikacija za prepoznavanje 
glazbe i položaja Applea na tr-
žištu glazbenih usluga. Komisi-
ja je utvrdila da je poduzetnik 
Apple Music drugi po veličini 
glazbeni servis u Europi, na-
kon poduzetnika Spotify, a po-
duzetnik Shazam nudi vode-
ću aplikaciju za prepoznavanje 
glazbe. a

Bundeskartellamt novčano 
je kaznio novinskog izdavača 
DuMont Mediengruppe sa 16 
milijuna eura zbog zabranje-
nog sporazuma o podjeli tr-
žišta s konkurentskim podu-
zetnikom izdavačem Bonner 
General-Anzeiger Group. 
Odvjetničko društvo koje je 
kreiralo zabranjene sporazu-
me također je kažnjeno. Bun-
deskartellamt je utvrdio kako 
su poduzetnici u razdoblju od 
2000. do 2016. godine spora-
zumno smanjivali optjecaj ti-
skovina iz različitih područ-
ja grada Bonna i šire okolice 
zbog nanošenja štete konku-
renciji. Poduzetnici su to po-
stigli smanjenjem lokalnog iz-
vješćivanja i isporukom svojih 
novina poštom, umjesto na 
kućna vrata. a

Dansko tijelo 
zatražilo kaznenu 
prijavu protiv 
kartičara

Bundeskartellamt 
kaznio medijsku 
grupaciju i njihove 
pravne zastupnike

Komisija bezuvjetno 
odobrila  
Shazam/Apple 
koncentraciju

KONCENTRACIJE

Odluke AZTN-a objavljene u srpnju/kolovozu 2018.


