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studeni 2017.

Styria grupa najjaca na trziStu prodaje,a Hanza Media na trzistu
oglasavanja u dnevnim novinama

AZTN-ova konferencija kroz dva panela

Pravilnik o cijenama Komora sumara mora uskladiti s propisima
o trziSnom natjecanju

Zakljucen prvi krug pregovora o Direktivi za jacanje neovisnosti
Grei kaznili kartel u veleprodaji kozmetickih proizvoda
Francuski proizvodaci podnih obloga u kartelu ¢ak 23 godine
Nove ovlasti Bundeskartellamta u istraZivanju trziSta

Hibridna nagodba u slucaju zabranjenog utvrdivanja cijena
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OGLASAVANJE [R=YANQ

Agencija za zastitu trzi$nog na-
tjecanja je provela ispitivanje
trzista tiska u Hrvatskoj u 2015. i
2016. godini, s ciljem utvrdivanja
trzisnih udjela poduzetnika koji
djeluju na tom trzistu, kako bi
_raspolagala bazom podataka
s naglaskom na strukturi
konkretnog trzista.
Istrazivanjem su
obuhvaceni podu-
zetnici iz Upisni-
ka o izdavanju i
distribuciji tiska
sukladno Zako-
nu o medijima,
koji vodi Hrvat-
ska gospodarska
komora (HGK), a

uzorak u istrazi-
vanju predstav-
ljala su ukupno
53 novinska

nakladnika i distributera tiska.
Analizom su obuhvacena trzista
naklade tiska (opceinformativni
dnevnici i tjednici), trziSta oglasa-
vanja u opceinformativnim dnev-
nicima i tjednicima te trzistima
trgovine tiskom na podrucju Re-
publike Hrvatske.

Pravni okvir

Trziste tiska u Hrvatskoj regu-
lirano je Zakonom o medijima
(ZoM) kao osnovnim propisom.
Tim se propisom izmedu ostalo-

ISTRAZIVANJEM SU OBUHVACENA
TRZISTA NAKLADE TISKA

@ (OPCEINFORMATIVNI DNEVNICI |
TJEDNICI), TRZISTA OGLASAVANJA
U DNEVNICIMA | TJEDNICIMA TE
TRZISTA TRGOVINE TISKOM

Styria grupa najjaca na trzistu prodaje,
a Hanza Media na trzistu oglasavanja
u dnevnim novinama

, AZTN-ovo istrazivanje trzista tiska u 2016. godini pokazalo je da su svi

\ pokazatelji u padu — prodaja, ogladavanje i trgovina. Medutim, za razliku od
znatnog smanjenja prihoda od oglasavanja u dnevnom tisku, tjedni tisak u
) 2016. godini biljeZi svega jedan posto pada prihoda od oglasavanja

ga, ureduje nacin zastite trziSnog
natjecanja na podrucju javnog
informiranja. ZoM utvrduje da
je nedopustena svaka koncen-
tracija poduzetnika na trzistu
naklade opceinformativnih dnev-
nika odnosno na trziStu opcein-
formativnih tjednika, kojom bi
trzisni udjel sudionika konkretne
koncentracije poduzetnika na-
kon njene provedbe prelazio 40
posto ukupno prodane naklade
na teritoriju Hrvatske.

Dakle, trzisni udjeli se na tom
trzistu racunaju iskljuéivo prema
kriteriju broja primjeraka pro-
danih na podrucju Hrvatske bez
obzira na zemljopishu raspro-
stranjenost prodaje dnevnika i
tjednika (nacionalne i regionalne
novine). TrziSte stoga ukljucuje
lokalne, regionalne i nacionalne
dnevnike i tjednike (kao podvr-
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Ukupna prodana naklada
opceinformativnih dnevnika u
Hrvatskoj u razdoblju od 2013.
do 2016. (u broju primjeraka)
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Izvor: podnesci poduzetnika, obrada:AZTN

ste tiska s obzirom na zemljopi-
shu rasprostranjenost prodaje
tiska, njihov programski sadrzaj,
ciljane skupine citatelja i sl.), te
ga definira kao jedinstveno trzi-
ste naklade opceinformativnog
tiska. S obzirom na tako defi-
nirano mjerodavno trziste, u
strukturu trzisnih udjela ukljucu-
ju se i trzisni udjeli stranog tiska
prodanog u Hrvatskoj.

Trziste prodane naklade
dnevnika

Prodana naklada svih opceinfor-
mativnih dnevnika u Hrvatskoj u
2016. godini iznosila je 73,7 mili-
juna primjeraka te je u odnosu na
prethodnu godinu smanjena za 8
posto. Pad prodane naklade bi-

NAKLADNISTVO

lieze svi opceinformativni dnev-
nici. Najvecu prodanu nakladu u
2016. godini, kao i u prethodne
Cetiri godine, ostvario je dnevnik
“24sata” (Styria grupa Hrvatska),
temeljem koje ostvaruje trzisni
udjel izmedu 30 i 40 posto. Slije-
di ga “Jutarniji list” (Hanza Media
Grupa) s trzisnim udjelom izme-
du 20 i 30 posto, dok je treci
trzisni takmac po prodajnoj na-
kladi “Veéernji list” (Styria grupa
Hrvatska) &iji se trzisni udio kre-
¢e izmedu 10 i 20 posto.

Znacajnu prodanu nakladu
ostvarili su i nakladnici opcein-
formativnih dnevnika “Slobodna
Dalmacija” (Hanza media Grupa)
i “Nowvi list” (Glas Istre). Oba su
dnevnika regionalnog karaktera
i takoder biljeze pad prodaje u
odnosu na 2015. godinu, a trzisni
udjeli im se krec¢u od pet do 10
posto.

Promatrano prema vlasnic-
kim grupama, na trziStu opce-
informativnih dnevnika najvedi
trzisni udjel ima Styria grupa Hr-
vatska (u vecinskom vlasnistvu
Styria AG), koja putem “24 sata”
i “Vecernjeg lista” na trzistu bi-
liezi udjel izmedu 50 i 60 posto,
uz blagi pad trziSnog udjela u od-
nosu na prethodnu godinu.

Hanza media Grupa je, pu-
tem zajednickog trziSnog udjela
“Jutarnjeg lista” i “Slobodne Dal-
macije” na trzistu opceinforma-
tivnih dnevnika u 2016. godini
imala udjel izmedu 30 i 40 posto
te je zabiljezen blagi porast za-
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jednickog udjela. Treca grupacija
— Glas Istre u kojoj su nakladni-
ci “Novog lista”, “Glasa Istre”, i
“Zadarskog lista” - u 2016. go-
dini je imala zbirni trzisni udjel
izmedu 10 i 20 posto. Kontrolu
nad nakladnicima ta tri dnevna li-
sta je u srpnju 2016. preuzela JO)
Media House, a.s. iz Slovacke.
Pokazatelji koncentriranosti
trzista opceinformativnih dnev-
nika ukazuju da je rijec o vrlo
koncentriranom trzistu te se ne
biljezi znatnija promjena u od-
nosu na 2015. godinu. Naime,
pokazatelj koncentracije CR4,
odnosno zajednicki trzisni udjeli
Cetiri najprodavanija opceinfor-
mativna dnevnika iznosi 83,38 u
usporedbi s 83,35 posto koliko

Prihod od oglasavanja nakladnika
u opceinformativnim dnevnicima
u razdoblju od 2013.do 2016.
godine (u kunama)
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je bio u 2015. godini. Herfindahl-
Hirschmanov indeks (HHI) trzi-
Sta opceinformativnih dnevnika
je u 2016. godini iznosio 2.146
bodova dok je u 2015. bio 2.14l
bodova, sto takoder ukazuje na
visoku koncentriranost mjero-
davnog trzista.

TrziSte prodane naklade
tjednika

U Hrvatskoj je u 2016. godini
prodano ukupno 4,3 milijuna pri-
mjeraka opceinformativnih tjed-
nika. RijeC je prodaji svih tjed-
nika, bez obzira na zemljopisnu
rasprostranjenost prodaje (naci-
onalni ili regionalni). To je pad od
I3 posto u odnosu na prethodnu
godinu. Pad prodane naklade bi-
liezi vecina tjednika, uz iznimku
“Hrvatskog tjednika”, “Naciona-
la”, “Malog podravskog” i “Bje-
lovarskog lista”. Najprodavaniji
tjednik je “7Dnevno”, koji izlazi u
nakladi poduzetnika Portal dnev-
no d.o.o. u stecaju. Medutim i taj
tjednik i u 2016. ima izrazeni pa-
dajuci trend prodaje. Drugi po
prodanoj nakladi je tjednik “Glo-
bus”, nakladnika Hanza Medije,
dok je treci trzisni takmac tjed-
nik “Medimurje”, nakladnika List
Medimurije d.o.o. iz Cakovca. Sva
tri tjednika biljeze trzisne udjele
izmedu 10 i 20 posto.

TrziSte oglasavanja

u tisku

Oglasavanje u opceinformativnim
dnevnicima i tjednicima cini vise

aztn
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od 75 posto ukupnog prihoda
nakladnika ostvarenog oglasava-
njem. Ukupni prihod nakladnika
od oglasavanja u dnevnicima je u
2016. godini iznosio 167 milijuna
kuna te je bio 12 posto manji u
odnosu na prethodnu godinu.
Pri tome svi nakladnici, izuzev
nakladnika Novog lista, biljeze
zamijetan pad prihoda od oglasa-
vanja u dnevnicima.

Dva vodeca nakladnika dnev-
nika po potrosnji oglasivaca u
2016. godini su Hanza Media
d.o.o. i Vecernji list d.o.o. koji
drze nesto manje od polovine
trziSta oglasavanja u opceinfor-
mativnim dnevnicima.

Na trziStu oglasavanja u
dnevnicima trzisni lider je, s
udjelom izmedu 20 i 30 posto,
nakladnik “Jutarnjeg lista”, Han-
za Media Grupa. Kad se udjelu
toga nakladnika pribroji i trzisni
udjel “Slobodne Dalmacije”, tre-
ceg trzisnog takmaca s 10 do 20
posto udjela na trziStu, Hanza
Media Grupa je najjaca grupacija
na trzistu oglasavanja u dnevnom
tisku.

“Vecerniji list” je druga dnev-
na novina prema visini udjela od
oglasavanja (20-30 posto), dok
se drugi clan grupacije — dnev-
nik “24 sata” - s trziSnim udje-
lom od 10 do 20 posto, nalazi
na petom mjestu. Promatrano
zbirno, Styria grupa Hrvatska je
druga grupacija po snazi na trzi-
Stu oglasavanja u dnevnim novi-
nama. Novi list se nalazi na ce-
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tvrtom mjestu po snazi trzisnog
udjela (10-20 posto), a za razliku
od konkurenata, biljezi neznatan
pad prihoda od oglasavanja.

Ostala cetiri nakladnika op-
ceinformativnih dnevnika (Glas
Slavonije, Glas Istre, Zadarski
list i La Voce del Popolo) u 2016.
godini su ostvarili pojedinacne
trziSne udjele manje od 10 po-
sto. HH indeks na ovom mijero-
davnom trzistu je u 2016. godini
iznosio 1.663 bodova (u 2015.
godini je iznosio 1.668 bodova)
sto ukazuje na umjereno kon-
centrirano trziste.

Za razliku od znatnog sma-
njenja prihoda od oglasavanja u
dnevnom tisku, tjedni opcein-

TrziSte trgovine tiskom

U 201 6. godini jedino je Tisak

d.d., Zagreb sudjelovao na
trzistu trgovine tiskom na
veliko (distribucija tiska) te
je u toj djelatnosti zabiljezio
pad prihoda.Kada je rijec o
trzistu trgovine tiskom na

malo, Agencija je u istrazivanju

promatrala iskljucivo prodaju
na prodajnim mjestima
specijaliziranim za prodaju

NAKLADNISTVO

tiska i duhanskih proizvoda, u
vlasnistvu ili najmu distributera
u kioscima ili ¢vrstim objektima,
prodaju u kioscima ostalih
poduzetnika, koji nisu primarno
distributeri, prodaju putem
pretplate i kolportaze (izravna
prodaja od strane novinskih

formativni tisak u 2016. godini
biljezi neznatan pad prihoda, od
svega jedan posto.

Ukupni prihod od oglasavanja
u tjednicima u toj je godini izno-
sio 27,77 milijuna kuna, a obiljez-
je toga mjerodavnog trzista je i
Cinjenica da najvece i relativno
stabilne prihode od oglasavanja
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nakladnika) te prodaju putem
“Newspaper Direct” licencnog
tiskanja stranog tiska preko
mreznih stranica za hotele.
Drugim rijecima, u istrazivanje

nije ukljuéena prodaja na drugim

nespecijaliziranim prodajnim
mjestima kao ni prodaja
poduzetnika sa specijaliziranim
prodavaonicama tiska

koji, medutim, ne raspolazu
mrezom odnosno lancem
maloprodajnih mjesta. Prema

pokazateljima poslovanja u 2016.

godini, ukupno ostvaren prihod
od trgovine na malo tiskom
iznosio je 362,7 milijuna kuna,
sto je u odnosu na prethodnu
godinu pad od 5 posto.

Vecina nakladnika biljezi trend

TISKANI MEDIJI
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imaju regionalni i lokalni tjednici.
Stoga je, promatrajuéi pojedinac-
no nakladnike opéeinformativnih
tjednika, vodeci trzisni udjel od
10 do 20 posto ostvario tjednik
“Dubrovacki vjesnik” (nakladnik
Dubrovacki vjesnik d.o.o. koji
posluje u sastavu Hanza Media
Grupe) Cime je zadrzao lider-
sku poziciju iz prethodne go-
dine. Najveéi konkurent su mu
“Varazdinske vijesti” (nakladnik
Varazdinske vijesti d.o.0.), dok
je treci trzisni takmac tjednik
“Globus” (nakladnik Hanza Me-
dia Grupa). Dakle, zbirni udjel
Hanza Media Grupe na ovom tr-
Zistu je u 2016. iznosio od 20 do
30 posto. a

rasta maloprodajnih

aktivnosti, osim nakladnika
“Vecernjeg lista”,“Slobodne
Dalmacije” a i “Glasa Slavonije”,
dok «klasi¢nimy i najznacajnjim
trgovcima na malo tiskom (Tisak
i iNovine) koji imaju najveci broj
specijaliziranih maloprodajnih
mjesta, prihodi u odnosu na
2015. padaju. Medutim, buduci
da je vecina novinskih nakladnika
zabiljezila rast prihoda od
trgovine na malo tiskom,
izvjesno je kako je rijec o jacanju
aktivnosti izravne prodaje
krajnjim potrosacima i putem
pretplate, ¢ime se nastoji ojacati
neovisnost od distributera

tiska i time zadrzavanije dijela
prihoda.

EDUKACIJA

MEDUNARODNI ODNOSI

AZTN-ova konferencija
kroz dva panela

rogram Medunarodne kon-

ferencije kojom ce Agencija
za zastitu trziSnog natjecanja 15.
studenoga 2017. obiljeziti 20 go-
dina rada, odvijat ce se kroz dva
panela.

Prvi panel “20 godina AZTN-a
- dosadasnja iskustva i bududi iza-
zovi” moderirat ¢e Vesna Parlj,
zamijenica predsjednika Vijeca za
zaStitu trziSnig natjecanja, a sudi-
onici panela su prof. dr. sc. Sini-
$a Petrovi¢ s Pravnog fakulteta
u Zagrebu koji ¢e izloziti temu:
“Agencija za zastitu trziSnog na-
tjecanja de lege ferenda - pogled
izvana”. Dr.sc. Vlatka Butorac
Malnar s Pravnog fakulteta u Ri-
jeci prezentirat ce svoje videnje
AZTN-a kao predvodnika pri-
mjene EU prava u Hrvatskoj, dok
ce izv.prof.dr.sc. Jasminka Pe-
coti¢ Kaufman s Ekonomskog
fakulteta u Zagrebu dati pogled
unaprijed iz perspektive AZTN-a.

Na drugom panelu raspravljat
ce se o sudskoj zastiti u predme-
tima zastite trziSnog natjecanja,
a panelom ¢e moderirati Mario
Krka, partner u Odvjetni¢kom
drustvu Divjak;Topi¢&Bahtijarevic.
Uvodno ce analizu 20 godina sud-
skog nadzora u sporovima za za-
Stitu trziSnog natjecanja dati doc.
dr. sc. Dubravka AkSamovi¢

TEMA PRVOG
PANELA JE RAD

® AZTN-A, A DRUGOG
SUDSKA ZASTITA
U PREDMETIMA
ZASTITE TRZISNOG
NATJECANJA

s Pravnog fakulteta u Osijeku, a
na panelu ce sudjelovati i pred-
stavnik Visokog upravnog suda
Republike Hrvatske te dr. Miloje
Obradovi¢, Predsjednik Komisi-
je za zastitu konkurencije Repu-
blike Srbije i Andrej Matvoz,
direktor slovenske Agencije za
zastitu trziSnog natjecanja.

AZTN-ovu konferenciju u
hotelu Dubrovnik otvorit ce
Mladen Cerovac, mag.iur.,
predsjednik Vijeca za zastitu
trziSnog natjecanja, Darinko
Kosor, predsjednik Odbora za
gospodarstvo Hrvatskog sabora,
Natasa Miku$ Zigman, drzav-
na tajnica Ministarstva gospo-
darstva, poduzetnistva i obrta te
Despina Pachnou iz OECD-
ovog Odbora za trzisno natje-
canje i Ante Gali¢, predsjednik
Visokog upravnog suda Republi-
ke Hrvatske. a
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CEHOVSKA UDRUZENJA

POSEBNI PROPISI

SUMARSTVO

DRVNA TEHNOLOGIJA

Pravilnik o cijenama Komora Sumara mora

uskladiti s propisima o tr

VeV

ZISNOM nd

tjecanju

Ovlast Hrvatske komore inZzenjera Sumarstva i drvne tehnologije da donosi Pravilnik o cijenama je nesporna.
No, AZTN smatra da prilikom donosenja cjenika, Komora ne bi smjela odrediti cijene u minimalnom ili
fiksnom iznosu, a njezini ¢lanovi ne smiju biti sankcionirani ako imaju interes primjenjivati cijene nize

od propisanih

Aszencija za zaltitu trZiSnog
/4 \natjecanja je temeljem pod-
neska Hrvatske komore inZenje-
ra Sumarstva i drvne tehnologije
dala misljenje na Prijedlog Pra-
vilnika o cijenama usluga i stan-
dardu usluga. Radi sveobuhvat-
ne analize Prijedloga Pravilnika,
AZTN je dodatno izvrsio uvid i
u Statut Komore i Kodeks stru-
kovne etike ovlastenih inzenjera
sumarstva i drvne tehnologije.

Podrobna analiza propisa po-
kazala je da Komora, osim sto
odreduje minimalne odnosno
fiksne cijene za usluge ovlastenih
inZenjera, ujedno i sankcionira
svoje Clanove ako se ne pridrza-
vaju pripisanih odredbi odnosno
naplacuju nize cijene od propisa-
nih.

Naime, aktima Komore je
propisano (cit.) “..kako je duz-
nost ovlastenih inZenjera na

zahtjev Komore javiti Komori i
njenim tijelima znacajne podat-
ke vezane za provjeru postivanja
minimalnih cijena usluga. Pritom,

ako ovlasteni inzenjer sklopi ili iz-
vrsi poslove ispod cijene propisa-
ne Pravilnikom o cijenama usluga,
konkurira cijenama nizim od pro-

pisanih te naplati manje od svote
ugovorene na temelju Pravilnika
o cijenama usluga, to se smatra
tezom povredom duznosti i ugle-
da inzenjera”.

Apsolutna zabrana
minimalnih cijena
Uvazavaju¢i nespornu ovlast
Komore da temeljem posebnog
propisa donosi Pravilnik o cije-
nama, AZTN je u svom misljenju
posebno istaknuo da njezino po-
stupanje pritom ne smije biti u
suprotnosti s propisima o zastiti
trzisSnog natjecanja.

Prilikom donosenja Pravilnika
odnosno cjenika, Komora ne bi
smjela odrediti cijene u minimal-
nom ili fiksnom iznosu, jer njezi-
ni clanovi, ako imaju ekonomski
interes, mogu primjenjivati cijene
nize od onih propisanih cjenikom
te u tom slucaju ne smiju biti

sankcionirani od strane Komo-
re. Minimalne i fiksne cijene su u
smislu propisa o zastiti trziSnog
natjecanja apsolutno zabranjene.
Naime, odredivanje cijene sata
rada na nacin da to u konacnici
znadi odredivanje cijene pruzanja
usluge, izvjesno moze utjecati na
trziSno natjecanje, jer se na taj
nacin poduzetnici koji bi se ina-
ce natjecali na mjerodavnom tr-
Zistu, izmedu ostalog i politikom
cijena, u pravilu onemogucuju u
trziSnom natjecanju.Time se, pak,
uklanjaju trzisSni mehanizmi koji
bi inace utjecali na njihovo tros-
kovno efikasnije poslovanje, na
stvaranje kvalitetnijih i cjenovno
prihvatljivijih proizvoda, a kraj-
njim potrosa¢ima onemogucava
se cjenovni izbor.

Dodatno, Agencija je istakla
kako, primjerice, metodologija i
odredivanje standarda u smislu
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kolicine norme sati rada u pravilu
nisu sporni ako je rijec o tehnic-
kim i strucnim odrednicama. U
pravilu takva postupanja stru-
kovnih udruzenja, odnosno stan-
dardizacija usluga ima pozitivne
uCinke.

Medutim, odredivanje vri-
jednosti odnosno iznosa/cijene
norme sati rada, bilo bi sporno
u smislu pravila o zastiti trziSnog
natjecanja jer cijena proizvoda/
usluga koje pojedini poduzetnik
nudi na trziStu prije svega treba
biti rezultat odnosa ponude i po-
traznje odnosno ucinkovitog tr-
ZisSnog natjecanja.

Preporucenim cijenama
Stite se potrosaci

S druge strane, odredivanje mak-
simalne odnosno preporucene
cijene u pravilu ima prednost i
predstavlja zastitu za potrosace,
kupce odnosno korisnike usluga
buduci da onemogucuju pruzate-
lju usluge odredivanje nerealno
visoke cijene u odnosu na kvali-
tetu usluge/proizvoda.

Drugim rijecima, ovdje je pru-
Zatelj usluge samostalan odrediti
(u pravilu nizu) cijenu pruzanja
usluge do odredenog najviseg
iznosa, bez bojazni od sankcija.
Time se osigurava trzisno natje-
canje do visine odredenog maksi-
malnog iznosa cijene usluge.

AZTN dalje navodi kako s
aspekta prava i politike trziSnog
natjecanja nije pozeljno niti pri-
mjereno kvalitetu usluge vezati

DRVNA INDUSTRIJA

Strukovne komore u
EU napustaju praksu
propisivanja cijena
AZTN dodatno istice kako
odluke Europske komisije,

sudska praksa EU, ali i izvjestaji

drzava clanica EU u podrucju
tzv. slobodnih profesija, ne

samo da upucuju na napustanje

pristupa propisivanja cijena od
strane strukovnih komora, jer
to predstavlja ogranicavanje
trzisnog natjecanja odnosno
ogranicava pad cijena

usluga, ve¢ predvidaju i
provedbu nacela na temelju
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iskljucivo uz njezinu cijenu,bududi
da je cijena usluge rezultat tros-
kova i ocekivane dobiti svakog
poduzetnika/pruzatelja usluge.
Stovise, cijene bi trebale odra-
Zavati znanje i vjestinu, efikasnost
i troskove, a ne biti vezane samo
uz vrijednost radova ili usluge.
Konkretno, svakom bi podu-
zetniku, pruzatelju usluge treba-
lo omoguciti da u dogovoru s

MEDUNARODNI ODNOSI

kojeg nacionalno tijelo za
zastitu trziSnog natjecanja
moze naloziti neprimjenu
nacionalnog zakonodavstva
koje je u suprotnosti s
clankom 101. (koji se odnosi
na zabranjene sporazume
izmedu poduzetnika) i
¢lankom 102. UFEU (koji

se odnosi na zlouporabu
vladajuceg polozaja
poduzetnika na trzistu),
narocito ako se odnosi na
ucinke sporazuma kojima se
izravno ili neizravno utvrduju
cijene.

naruciteljem samostalno odredi
cijenu, neovisno o konkurentima.
Pri tom preporucene i maksimal-
ne cijene ne smiju imati ucinak
fiksne cijene, a mogu se temeljiti
na razmijenjenim informacijama
o trendu cijena u odredenom
razdoblju ili na podacima o povi-
jesnim cijenama koje su objavile
neovisne udruge ili organizacije,
a nikako ne bi smjele odrazavati
namjeru strukovne organizacije
kojoj je cilj uskladivanje ponasa-
nje njezinih ¢lanova na trzistu.

Stoga je AZTN Komo-
ri ukazao na potrebu uskladi-
vanja Prijedloga Pravilnika o
cijenama usluga i standardu
usluga, odnosno podzakonskih
akata s propisima o zastiti trziSnog
natjecanja u najkracem mogucem
roku.a

TRZISNO NATJECANJE

NEOVISNOST

ZakljuCen prvi krug pregovora o
Direktivi za jaCanje neovisnosti

Sve drzave Clanice se zalazu da Direktiva
uredi pitanja neovisnosti i resursa tijela za
zastitu trziSnog natjecanja

listopadu je zakljucen prvi
krug pregovora o sadrzaju
Direktive Europskog parlamenta i
Vije¢a EU o ovlascivaniju tijela dr-
Zava €lanica nadleznih za trziSno
natjecanje za ucinkovitije provo-
denje pravila i osiguravanje pra-
vilnog funkcioniranja unutarnjeg
trzista Ciji jeprijedlog Europska
komisija objavila u ozujku 2017.
U razdoblju u od lipnja do
listopada 2017. odrzavali su se
sastanci u Vije¢cu EU na kojem
su delegacije drzava clanica EU
iznosile Europskoj komisiji svoje
primjedbe i komentare na prvi
prijedlog teksta clanaka Direk-
tive, a osim pregovora u Vijecu,
predstavnici tijela za zastitu tr-
ZiSnog natjecanja drzava clanica
I'l. listopada 2017. su sudjelovali
i na savjetovanju s Odborom za
gospodarska i socijalna pitanja
Europskog parlamenta, koji je
izradio svoje izvjesce i prijedloge
izmjena u tekstu Direktive.
Dosadasnji tijek rasprava po-
kazao je kako sve drzave clanice
snazno podrzavaju zakonodavnu
inicijativu kojom ¢ée se ojacati
ucinkovitost rada tijela za zastitu

trzisnog natjecanja. Glavni naglas-
ci su potreba da Direktiva uredi
pitanja neovisnosti i resursa kako
bi se omogucilo tijelima za zastitu
trzisSnog natjecanja da neovisno
odreduju svoje prioritete u radu
i samostalno upravljaju svojim
prora¢unom. Ujedno, podrzavaju
da Direktiva ureduje sve istrazne
alate koje drzave clanice trebaju
imati za uspjesnu provedbu pra-
va trziSnog natjecanja. Korisnim
smatraju i odredbe Direktive o
uzajamnoj pomoci suradnji naci-
onalnih tijela za zaStitu trziSnog
natjecanja kada provode predme-
te primjenom clanka 101.ili 102.
UFEU-a. AZTN takoder snazno
podrzava usvajanje Direktive te
kao najvaznije izdvaja uredenje
pitanja neovisnosti i resursa kao
osnovnih elemenata za ucinkovi-
tu provedbu prava trziSnog na-
tjecanja, osobito za male agencije.
AZTN smatra i da je potrebno
preciznije urediti odredbe koje se
odnose na oslobodenje od kazne
za fizicke osobe, osobito kada je
rijec o oslobodeniju od kaznenog
progona koje je u iskljucivoj nad-
leznosti drzavnog odvjetnistva. a
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Grci kaznili kartel
u veleprodaji
kozmetickih
proizvoda

Grcka Agencija za zastitu trzis-
nog natjecanja (HCC) kazni-
la je Sest veleprodajnih distri-
butera luksuznih kozmetickih
marki u iznosu od gotovo 19
milijuna eura zbog dogovara-
nja preprodajnih i diskontnih
cijena s poduzetnicima u ma-
loprodaji. HCC je u listopadu
utvrdio da su u razdoblju iz-
medu 2005.i 2006. distributeri
luksuzne kozmetike medusob-
no dogovorili jedinstvene dis-
kontne cijene s poduzetnicima
u maloprodaji.

Ranije ove godine, HCC
je nov€ano kaznio osam po-
duzetnika u maloprodaji luk-
suzne kozmetike - sve u vla-
snistvu  obiteljskog Hondos
Centra — iznosom vedim od
milijun eura u prvoj nagodbi
ikada u slucaju udruzivanja u
kartel u Grékoj. HCC je utvr-
dio da su poduzetnici imali do-
govorene maloprodajne cijene
za svoje franSize u kozmetici
izmedu 2003.i 2006. godine. a

Agencija za zastitu trZiSnog natjecanja
Savska cesta 41, 10000 Zagreb, Hrvatska,
tel.: +385 | 617 64 48, fax: +385 | 617 64 50,
www.aztn.hr, agencija.ztn@aztn.hr

LUKSUZNA KOZMETIKA

DISTRIBUCIJA

Francuski proizvodaci
podnih obloga u
kartelu ¢ak 23 godine

Francusko tijelo za zastitu trzis-
nog natjecanja novéano je kaznilo
tri poduzetnika i strukovno tijelo
u proizvodnji podnih obloga zbog
udruzivanja u kartel koji je trajao
23 godine, sve do 2012. Iznos ka-
zne je 302 milijuna eura u prvoj
primjeni postupka nagodbe prema
novim propisima. Kaznjeni podu-
zetnici su vodeéi proizvodadi PVC
i linoleum podnih obloga koji su,
prema podacima francuskog tije-
la, imali trzisni udio izmedu 65 i 85
posto. Nove primjene u postupku
nagodbe prema propisima iz 2015.
omogucuju poduzetnicima da pre-
govaraju oko visine kazni, Ciji najvi-
$i i najnizi iznos predlaze tijelo za
zaStitu trziSnog natjecanja. Podu-
zetnici su novacno kaznjeni zbog
dogovoranja cijena, medusobnog
dijeljenja poslovnih povjerljivih in-
formacija, potpisivanja zabranjenog
sporazuma o neoglasavanju utjeca-
ja proizvoda na okolis. Kartel je za-
poceo kao izmjena informacija iz-
medu poduzetnika koji su kasnije
pristali na medusobno koordinira-
ne cijene, a ta praksa je potrajala
do kraja 2012.a

Urednistvo:

Snjezana Vujisi¢ Sardeli¢, voditeljica
Odijela za komunikacije AZTN-a
snjezana.vujisic@aztn.hr

TRZISTE PODNIH OBLOGA

mr. sc. Branimira Kovacevi¢, voditeljica
Odjela za medunarodnu i europsku suradnju
branimira.kovacevic@aztn.hr

Nove ovlasti
Bundeskartellamta
u istrazivanju
trzista

Njemacki  Bundeskartellamt
koristi nove ovlasti za istra-
Zivanje zaStite potrosaca, po
prvi puta u obliku istrazivanja
trzista poduzetnika koji imaju
servise za analizu online pro-
dajnih cijena. Fokus istraziva-
nja je na usporedbi cijena tj.na
mrezne stranice koje se bave
usporedbom cijena poduzet-
nika u sektorima turizma, osi-
guranja, financijskih usluga, te-
lekomunikacija i energetike.

Bundeskartellamt je nove
ovlasti za pokretanje sektor-
skih istraga o pitanjima zasti-
te potrosaca dobio u lipnju
2017., kada je Njemacka izmi-
jenila svoje propise o trziSnom
natjecanju.

Kako dosad nije bilo tijela
nadleznog za ispitivanje povre-
da propisa o zastiti potrosaca,
osim u sektorima hrane i lije-
kova, inicijative vezane uz na-
vodne povrede zastite potro-
Saca rjesavale su se privatnim
tuzbama. a

Odjel za komunikacije
tatjana.jakovljevic@aztn.hr

WEB USLUGE

Tatjana Jakovljevi¢, samostalna savjetnica,

Hibridna nagodba u
slucaju zabranjenog
utvrdivanja cijena

Litvansko Vijece za zastitu trziSnog
natjecanja novcano je kaznilo dva
poduzetnika industrije dentalnih
implantata sa 175.000 eura, zbog
zabranjenog utvrdivanja cijena od
dobavljaca (RPM), nakon odbijanja
mjera pracenja ponasanja podu-
zetnika od strane tuzenika koji nije
pristao sklopiti nagodbu.Vijece je
utvrdilo da je poduzetnik dobav-
ljac dentalnih implatanata, Tecno-
ss usuglasio minimalne prodajne
cijene materijala u ugovorima sa
poduzetnikom UAB Implamedica.
Litvansko vije¢e utvrdilo je da se
zabranjeno utvrdivanje cijena pro-
vodilo u razdoblju od 20I1. do
2016. Poduzetnik UAB Implame-
dica nagodio se s litvanskim Vije-
¢em ostvarivsi umanjenje novcane
kazne od |5 posto.Tecnoss je, pak,
litvanskom Vijecu predloZio mjeru
obveznog pracenja ponasanja po-
duzetnika zbog mogucnosti povla-
cenja iz ugovora i time nekaznja-
vanja. Litvansko Vijece odbilo je taj
prijedlog zbog prekasnog ukljuci-
vanja u nagodbu i grube povrede
trzisSnog natjecanja koje je trajalo
duze od pet godina. a

dr. sc. Mirta Kapural, dipl. iur, samostalna savjetnica,
Odijel za medunarodnu i europsku suradnju
mirta.kapural@aztn.hr

TRZISTE DENTALNIH IMPLANTATA

aztn

Odluke AZTN-a objavljene
u listopadu 2017.

AZTN protiv F&F Rail d.o.o -
Rjesenje o odbacivanju inicijative

AZTN protiv Hrvatskog
autokluba - Rjesenje o
odbacivanju inicijative

Ministarstvo poljoprivrede
- Konacni prijedlog Zakona o
zabrani nepostenih trgovackih
praksi u lancu opskrbe hranom
- Misljenje

Ministarstvo gospodarstva,
poduzetnistva i obrta - Obrazac
Iskaza o procjeni ucinaka
propisa za Zakon o strateskim
investicijskim projektima
Republike Hrvatske - Misljenje

Drzavni zavod za intelektualno

vlasniStvo - Nacrt prijedloga
Zakona o zastiti neotkrivenih-
znanja i iskustva te poslovnih
informacija (poslovnih tajni) -
Misljenje

Drzavna geodetska uprava -
Nacrt prijedloga Iskaza za Nacrt
prijedloga Zakona o drzavnoj
izmjeri i katastru nekretnina -
Mislienje

Mihovil Paveci¢, struc. spec. oec., visi strucni referent,
Odijel za medunarodnu i europsku suradnju
mihovil.pavecic@aztn.hr
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