Istrazivanje trzista tiska u 2015. i 2016.

Agencija za zastitu trziSnog natjecanja je provela ispitivanje i utvrdivanje trzista tiska
u Hrvatskoj u 2015. i 2016., s ciliem utvrdivanja trziSnih udjela poduzetnika koji
djeluju na tom trziStu, kako bi raspolagala bazom podataka s naglaskom na strukturi
navedenog trzista. Istrazivanjem su obuhvaceni poduzetnici iz Upisnika o izdavanju i
distribuciji tiska sukladno Zakonu o medijima, koji vodi Hrvatska gospodarska
komora (HGK), a ukupno 53 novinska nakladnika i distributera tiska su predstavljala
uzorak u istrazivanju.

Analizom su obuhvacena trziSta naklade tiska (opceinformativni dnevnici i tjednici),
trziSta oglasavanja u opceinformativnim dnevnicima i tjednicima te trziStima trgovine
tiskom na podrucju Republike Hrvatske.

Pravni okvir

TrziSte tiska u Hrvatskoj regulirano je Zakonom o medijima (ZoM) kao osnovnim
propisom. Njime se, izmedu ostaloga, ureduje nacin zastite trziSnog natjecanja na
podrucju javnog informiranja. ZoM utvrduje da je nedopustena svaka koncentracija
poduzetnika na trzistu naklade opcéeinformativnih dnevnika odnosno na trzistu
opceinformativnih tjednika, kojom bi trziSni udjel sudionika konkretne koncentracije
poduzetnika nakon njene provedbe prelazio 40 posto ukupno prodane naklade na
teritoriju Hrvatske.

Dakle, trziSni udjeli se na tom trziStu raCunaju iskljuivo prema Kkriteriju broja
primjeraka prodanih na podruju Hrvatske, bez obzira na zemljopisnu
rasprostranjenost prodaje dnevnika i tjednika (nacionalne i regionalne novine).
TrziSte stoga ukljuCuje lokalne, regionalne i nacionalne dnevnike i tjednike (kao
podvrste tiska s obzirom na zemljopisnu rasprostranjenost prodaje tiska, njihov
programski sadrzaj, ciljane skupine Citatelja i sl.), te ga definira kao jedinstveno
trziSte naklade opceinformativnog tiska. S obzirom na tako definirano mjerodavno
trziSte, u strukturu trZiSnih udjela ukljuCuju se i trzi8ni udjeli stranog
opceinformativnog tiska prodanog u Hrvatskoj.



TrziSte prodane naklade opéeinformativnih dnevnika

Prodana naklada svih opceinformativnih dnevnika u Hrvatskoj u 2016. godini iznosila
je 73,7 milijuna primjeraka te je u odnosu na prethodnu godinu smanjena za 8 posto.
Pad prodane naklade biljeze svi opceinformativni dnevnici.

Slikal. Ukupna prodana naklada opcéeinformativnih dnevnika u Hrvatskoj u razdoblju
od 2013. do 2016. (u broju primjeraka)
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Izvor: podnesci poduzetnika; Obrada: AZTN

Najvecu prodanu nakladu u 2016. godini, kao i u prethodne Cetiri godine, ostvario je
dnevnik ,24sata“ (Styria grupa Hrvatska), temeljem koje ostvaruje trziSni udjel
izmedu 30 i 40 posto. Slijedi ga ,Jutarnji list* (Hanza Media Grupa) s trZiSnim
udjelom izmedu 20 i 30 posto, dok je treéi trziSni takmac po prodajnoj nakladi
,vecern;ji list* (Styria grupa Hrvatska) Ciji se trzidni udjel kre¢e izmedu 10 i 20 posto.

ZnaCajnu prodanu nakladu u 2016. ostvarili su jo§ nakladnici opceinformativnih
dnevnika ,Slobodna Dalmacija“ (Hanza media Grupa) i ,Novi list ( Glas Istre). Oba
su dnevnika regionalnog karaktera i takoder biljeze pad prodaje u odnosu na 2015.
godinu, a trziSni udjeli im se kre¢u od pet do 10 posto.

Promatrano prema vlasni¢kim grupama, na trzistu opceinformativnih dnevnika
najveci trzisni udjel ima Styria grupa Hrvatska (u veéinskom vlasnistvu Styria AG),
koja putem 24 sata i VeCernjeg lista na trzistu biljezi udjel izmedu 50 i 60 posto.



Hanza media Grupa je, putem zajedni¢kog trziSnog udjela ,Jutarnjeg lista“ i
,olobodne Dalmacije“ na trzistu opceinformativnih dnevnika u 2016. imala udjel
izmedu 30 i 40 posto te je zabiljezen blagi porast zajednickog udjela.

Tre¢a grupacija — Glas Istre u kojoj su nakladnici ,Novog lista“, ,Glasa Istre®, i
,<Zadarskog lista“- u 2016. godini je imala zbirni trziSni udio izmedu 10 i 20 posto.
Kontrolu nad nakladnicima ta tri dnevna lista je u srpnju 2016. stekla JOJ Media
House, a.s. iz Slovacke.

Pokazatelji koncentriranosti trziSta opéeinformativnih dnevnika ukazuju da je rije€ o
vrlo koncentriranom trZistu te se ne biljezi znatnija promjena u odnosu na 2015.
godinu Naime, pokazatelj koncentracije CR4, odnosno zajednicki trzidni udjeli Cetiri
najprodavanija opceinformativna dnevnika iznosi 83,38 u usporedbi s 83,35 posto
koliko je bio u 2015. godini.

Herfindahl-Hirschmanov indeks (HHI) trzista opc¢einformativnih dnevnika je u 2016.
iznosio 2.146 bodova dok je u 2015. bio 2.141 bodova, $to takoder ukazuje na
visoku koncentriranost mjerodavnog trzista.

Trziste prodane naklade opéeinformativnih tjednika

U Hrvatskoj je u 2016. godini prodano ukupno 4,3 milijuna primjeraka
opceinformativnih tjednika. Rije€ je o prodaji svih tjednika, bez obzira na zemljopisnu
rasprostranjenost prodaje (nacionalni ili regionalni), a zabiljezen je pad od 13 posto u
odnosu na prethodnu godinu.



Slika 2. Ukupna prodana naklada opc¢einformativnih tjednika u Republici Hrvatskoj u
razdoblju od 2013. do 2016. (u broju primjeraka)
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Izvor: podnesci poduzetnika; Obrada: AZTN

Pad prodane naklade biljezi vecina tjednika, uz iznimku Hrvatskog tjednika,
Nacionala, Malog podravskog i Bjelovarskog lista.

Najprodavaniji tjednik je ,7Dnevno®, koji izlazi u nakladi poduzetnika Portal dnevno
d.o.o. u ste€aju. Medutim, i taj tjednik u 2016. ima izrazeni padajuci trend prodaje.
Drugi po prodanoj nakladi je tjednik Globus, novinskog nakladnika Hanza Medije,
dok je treci trziSni takmac tjednik Medimurje, nakladnika List Medimurje d.o.o. iz
Cakovca. Sva tri tjednika biljeze trzi$ne udjele izmedu 10 i 20 posto.

TrziSte oglasavanja u opéeinformativhom tisku

OglaSavanje u opceinformativnim dnevnicima i tjednicima ¢ini viSe od 75 posto
ukupnog prihoda nakladnika ostvarenog oglasavanjem.

Ukupni prihod nakladnika od oglaSavanja u dnevnicima je u 2016. iznosio je 167
milijuna kuna te je bio 12 posto manji u odnosu na prethodnu godinu. Pritom, svi
nakladnici, izuzev nakladnika Novog lista, bilieze zamjetan pad prihoda od
oglasavanja u dnevnicima. Dva vodec¢a nakladnika dnevnika po potro$nji oglasivaca
u 2016. godini su Hanza Media d.o.o0. i Vec€ernji list d.o.0. koji drZze nesSto manje od
polovine trZista oglasavanja u opceinformativnim dnevnicima.



Slika 3. Prihod od oglasavanja nakladnika u opceinformativnim dnevnicima u
razdoblju od 2013. do 2016. godine (u kunama)
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Izvor: podnesci poduzetnika;Obrada: AZTN

Na trziStu oglasavanja u dnevnicima trzisni lider je, s udjelom izmedu 20 i 30 posto,
nakladnik Jutarnjeg lista, Hanza Media Grupa. Kad se udjelu toga nakladnika pribroji
i trZisni udjel ,Slobodne Dalmacije®, treceg trziSnog takmaca s 10 do 20 posto udjela
na trzistu, Hanza Media Grupa je i najjaa grupacija na trziStu oglasavanja u
dnevnom tisku.

Vecernji list je druga dnevna novina prema visini udjela od oglasavanja (20-30
posto), dok se drugi ¢lan grupacije — dnevnik 24 sata - s trZiSnim udjelom od 10 do
20 posto, nalazi na petom mjestu. Promatrano zbirno, Styria grupa Hrvatska je druga
grupacija po snazi na trzistu oglaSavanja u dnevnim novinama.

Novi list se nalazi na Cetvrtom mjestu po snazi trziSnog udjela (10-20 posto), a za
razliku od konkurenata, biljezi neznatan pad prihoda od oglasavanja.

Ostala Cetiri nakladnika opceinformativnih dnevnika (Glas Slavonije, Glas Istre,
Zadarski list i La Voce del Popolo) u 2016. godini su ostvarili pojedinacne trziSne
udjele manje od 10 posto.

HH indeks je na ovom mjerodavnom trziStu u 2016. godini iznosio 1.663 bodova (u
2015. godini je iznosio 1.668 bodova) $to ukazuje na umjereno koncentrirano trziste.

Za razliku od znatnog smanjenja prihoda od oglasavanja u dnevnom tisku, tjedni
opceinformativni tisak u 2016. godini biljezi neznatan pad prihoda, od svega jedan
posto. Ukupni prihod od oglaSsavanja u tjednicima u toj je godini iznosio je 27,77



milijuna kuna, a obiljezje toga mjerodavnog trzista je i €injenica da najvece i relativno
stabilne prihode od oglasavanja imaju regionalni i lokalni tjednici.

Stoga je, promatrajuci pojedinacno nakladnike opceinformativnih tjednika, vodedi
trziSni udjel od 10 do 20 posto ostvario tjednik Dubrovacki vjesnik, (nakladnik
Dubrovacki vjesnik d.o.o. koji posluje u sastavu Hanza Media Grupe) Cime je
zadrzao lidersku poziciju iz prethodne godine. Najveci konkurent su mu ,Varazdinske
vijesti“, (nakladnik Varazdinske vijesti d.0.0.), dok je treci trziSni takmac tjednik
Globusn (nakladnik Hanza Media Grupa). Dakle, zbirni udjel Hanza Media Grupe na
ovom trzZistu je u 2016. godini iznosio od 20 do 30 posto.

Trziste trgovine tiskom

U 2016. godini jedino je Tisak d.d., Zagreb sudjelovao na trzistu trgovine tiskom na
veliko (distribucija tiska) te je u toj djelatnosti zabiljeZio pad prihoda.

Kada je rije€ o trzistu trgovine tiskom na malo, Agencija je u istrazivanju promatrala
iskljuivo prodaju na prodajnim mjestima specijaliziranim za prodaju tiska i
duhanskih proizvoda, u vlasniStvu ili najmu distributera u kioscima ili Cvrstim
objektima, prodaju u kioscima ostalih poduzetnika, koji nisu primarno distributeri,
prodaju putem pretplate i kolportaze (izravha prodaja od strane novinskih
nakladnika) te prodaju putem ,Newspaper Direct” licencnog tiskanja stranog tiska
preko mreznih stranica za hotele.

Drugim rije€ima, u istraZivanje nije ukljuCena prodaja na drugim nespecijaliziranim
prodajnim mjestima kao ni prodaja poduzetnika sa specijaliziranim prodavaonicama
tiska koji, medutim, ne raspolazu mrezom odnosno lancem maloprodajnih mjesta.

Prema pokazateljima poslovanja u 2016. godii, ukupno ostvaren prihod od trgovine
na malo tiskom iznosio je 362,7 milijuna kuna,$to je u odnosu na prethodnu godinu
pad od 5 posto.

Vecéina nakladnika biljeZi trend rasta maloprodajnih aktivnosti, osim nakladnika
,vecernjeg lista“, ,Slobodne Dalmacije“ i ,Glasa Slavonije®, dok «klasi¢nimy» i
najznacajnjim trgovcima na malo tiskom (Tisak i iNovine) koji imaju najveci broj
specijaliziranih maloprodajnih mjesta, prihodi u odnosu na 2015. padaju.

Medutim, buduci da je vecina novinskih nakladnika zabiljezila rast prihoda od
trgovine na malo tiskom, izvjesno je kako je rije€ o jaCanju aktivnosti izravne prodaje
krajnjim potrosaCima i to putem pretplate, Cime se nastoji ojaCati neovisnost od
distributera tiska i time zadrzavanje dijela prihoda.



