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Medunarodna konferencija AZTN-a: 25 godina izazova i uspjeha

AZTN pokrenuo postupak protiv Hrvatskog lovackog saveza i Lovackog ucilista
i proveo nenajavljenu pretragu

Provedba ZNTP-a: pokrenut postupak protiv KOKE d.d.
Provedba ZNTP-a: pokrenut postupak protiv PPK-BJELOVAR d.d., Bjelovar

AZTN proveo istrazivanje trzista digitalnih platformi za pruzanje usluga
dostave hrane

Na trzistu tiska i u 202 1. prisutan viSegodisnji izrazen trend pada prodanih
naklada, ali raste prihod od oglasavanja u dnevnicima i tjednicima

AZTN u HOK-u
Sudski ishod u slucaju koncentracije lllumina/GRAIL

Turska: Povrede propisa o trziSnom natjecanju rezultirale nagodbom i
preuzimanjem obveza

Europska komisija: Nenajavljene pretrage u modnoj industriji diliem Europe

Spanjolska: Kazna od 204 milijuna eura za vodeée gradevinare zbog udruZivanja
u kartel koji je trajao 25 godina



MEDUNARODNA KONFERENCIJA 25 GODINA RADA AZTN HOTEL DUBROVNIK aztn

Medunarodna konferencija AZTN-a:
25 godina izazova i uspjeha

aztn

a zastitu trziSnog natjecanja

28. rujan 2022. hotel Dubrovnik, Zagreb

Pozivamo vas na medunarodnu konferenciju po-
vodom 25 godina rada Agencije za zastitu trzis-
nog natjecanja, koja ¢e se odrzati 28. rujna 2022. u
Zagrebu, u hotelu Dubrovnik, od 9 do!7 sati.

Na konferenciji ¢e se raspravljati o najaktualnijim
temama iz prava trziSnog natjecanja, kao sto su ex-
post i ex-ante provedba trzisSnog natjecanja na digi-
talnim trzistima (zajedno sa strucnjacima OECD-a),
evaluacija Uredbe 1/2003 i novosti koje donose nova
EU pravila o vertikalnim sporazumima. Istaknuti go-

vornici iz drzava ¢lanica EU-a, OECD-a, nacionalnih
tijela za zastitu trziSnog natjecanja, poslovne zajedni-
ce,akademske zajednice, odvjetnici i suci pridruzit ée
nam se u raspravi o ovim vaznim temama.

Prijaviti se mozete do |2.rujna 2022. na
poveznici:

https://docs.google.com/forms/d/

e/ FAIpQLSfLp26507jfLO2v_VpMAMx3LIrd_
uGcb0A2FEUQFc8WECXxAww/viewform



https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfLp26507jfLO2v_VpMAMx3LIrd_uGcb0A2FEuQFc8WECxAww/viewform

ZLOUPORABA VLADAJUCEG POLOZAJA

NENAJAVLJENA PRETRAGA

PREDATORSKE CIJENE

AZTN pokrenuo postupak protiv Hrvatskog lovackog saveza
| Lovackog ucilista i proveo nenajavljenu pretragu

Postupak je pokrenut na temelju inicijative podnositelja sa zasticenim identitetom, radi utvrdivanja
predstavlja li nova cijena od 500,00 kuna s PDV-om predatorsku cijenu kojom povezani poduzetnici
zlouporabljuju vladajudi polozaj na trzistu pruzanja usluga osposobljavanja za lovca na teritoriju RH

gencija za zaStitu trziSnog

natjecanja (dalje u tekstu:
AZTN) je 3. lipnja 2022. zakljuc-
kom o pokretanju postupka po
sluzbenoj duznosti pokrenula
postupak protiv Hrvatskog lo-
vackog saveza, sa sjedistem u Za-
grebu, Ulica Vladimira Nazora 63
(dalje u tekstu: HLS) i Lovackog
ucilista - ustanove za obrazovanje
kadrova u lovstvu Hrvatskog Lo-
vackog saveza sa sjediStem u Za-
grebu, Ulica Vladimira Nazora 63
(dalje u tekstu: Lovacko uciliste),
na temelju inicijative podnositelja
sa zasticenim identitetom, radi

utvrdivanja predstavlja li nova
cijena od 500,00 kuna s PDV-om
predatorsku cijenu kojom receni
povezani poduzetnici zloupora-
bljuju vladajuéi polozaj na trzistu
pruzanja usluga osposobljavanja
za lovca na teritoriju Republike
Hrvatske.

AZTN je takoder sukladno
svojim ovlastima iz ZZTN-a i te-
meljem naloga Visokog upravnog
suda Republike Hrvatske u pro-
storijama recenih poduzetnika
proveo nenajavljenu pretragu radi
pronalazenja dokaza koji su nuzni
za utvrdivanje narusavanja trzis-

U predmetnom postupku potrebno utvrditi je li rijec

o predatorskoj cijeni

Naime, tijekom prethodnog ispitivanja stanja na mjerodavnom
trzistu utvrdeno je da cijena od 500,00 kuna s PDV-om za

provedbu programa osposobljavanja za lovca predstavlja drasticno
snizavanje cijene od ¢ak 80 posto u odnosu na staru cijenu HLS-a
i Lovackog ucilista. Stoga je u predmetnom postupku potrebno
utvrditi je li rijec o predatorskoj cijeni donesenoj s ciljem
istiskivanja konkurenata s trzista.

metu, buduéi da ce se odluka
temeljiti na konacno utvrdenom
cinjeniénom stanju u
postupku. a

namjerno posluje s gubitkom ili
se odrice dobiti. Samo pokre-
tanje postupka ne prejudicira
odluku AZTN-a u ovom pred-

nog natje-
canja zabranje-
nim sporazumom ili
zlouporabom vladajuceg
polozaja jer postoji osno-
vana sumnja da se oni nalaze
u odredenom prostoru ili kod
odredene osobe.

U teoriji prava trziSnog na-
tjecanja predatorska cijena pred-
stavlja jedan od oblika zloupo-
rabe vladajuceg polozaja koji se
ocituje na nadin da poduzetnik
u vladajuéem polozaju (preda-
tor) svoje proizvode ifili usluge
privremeno prodaje po cijena-
ma nizim od troskova proizvod-
nje i/ili troskova pruzanja usluge,
kako bi istisnuo konkurente ili
onemogucio njihov ulazak na tr-
Ziste, s ciliem da se dugorocno
visim cijenama postigne dobit
veca od one koja bi se ostvarivala
da nije doslo do snizenja cijena.
Takav poduzetnik privremeno



INTP

KOKA | PPK BJELOVAR

DOBAVLJACI

PREGOVARACKA SNAGA

aztn

Provedba ZNTP-a: pokrenut postupak protiv KOKE d.d.

gencija za zaStitu trziSnog

natjecanja (dalje u tekstu:
AZTN) pokrenula je upravni po-
stupak protiv kupca pilica — broj-
lera KOKA d.d.,Varazdin (dalje u
tekstu: KOKA d.d.), radi utvrdi-
vanja je li navedeni kupac iskori-
Stavanjem znacajne pregovaracke

snage pri otkupu pilica-brojlera
nametao nepostene trgovacke
prakse svojim dobavljacima.
AZTN je postupak pokrenuo
po sluzbenoj duznosti, buduci da
je utvrdio postojanje indicija za
pokretanje postupka utvrdivanja
povrede Zakona o zabrani nepo-

AZTN CE U OVOM POSTUPKU ISPITATI SVE
ELEMENTE KOJI SE ODNOSE NA SADRZA| |

® REALIZACIJU POSLOVNIH ODNOSA KOKE D.D.
S NJEZINIM DOBAVLJACIMA PILICA-BROJLERA
TE CE TEK NAKON POTPUNOG UTVRDIVANJA
CINJENICNOG STANJA DONIJETI MERITORNU

ODLUKU

stenih trgovackih praksi u lancu

opskrbe hranom (dalje u tekstu:

ZNTP). Potrebno je istaknuti da
samo pokretanje upravnog po-
stupka protiv nekog poduzetnika
ne znaci nuzno utvrdenje povre-
de ZNTP-a, ve¢ je pokretanjem
postupka AZTN obvezan utvrditi
sve relevantne Cinjenice i okolno-
sti, odnosno konkretne dokaze
koji potvrduju indicije koje su bile
razlog za pokretanje postupka.

Zbog zastite poslovnih tajni
AZTN ne moze komentirati niti
iznositi detalje o postupku koji je
u tijeku.

AZTN c¢ce po okoncanju po-
stupka meritornu odluku objaviti
na svojim mreznim stranicama. a

Provedba ZNTP-a: pokrenut postupak protiv PPK-BJELOVAR d.d., Bjelovar

Agencija za zaStitu trziSnog
natjecanja (dalje u tekstu:
AZTN) pokrenula je upravni
postupak protiv kupca-trgovca u
maloprodaji PPK-BJELOVAR d.d.,
Bjelovar (dalje u tekstu: PPK-BJE-
LOVAR d.d.), radi utvrdivanja
je li taj kupac iskoriStavanjem
znacajne  pregovaracke snage
nametao nepostene  trgovac-
ke prakse svojim dobavljac¢ima

poljoprivrednih i prehrambenih
proizvoda.

AZTN je navedeni postupak
pokrenuo po sluzbenoj duznosti,
buduci da je u postupku istraziva-
nja trzista poljoprivrednih i pre-
hrambenih proizvoda te provjere
uskladenosti poslovanja kupaca-
trgovaca u maloprodaji s odred-
bama Zakona o zabrani nepo-
stenih trgovackih praski u lancu

opskrbe hranom (dalje u tekstu:
ZNTP), medu kojima i PPK-BJE-
LOVARA d.d., utvrdio postojanje
indicija za pokretanje postupka.
Potrebno je istaknuti da samo
pokretanje upravnog postupka
protiv pojedinog kupca ne znaci
nuzno utvrdenje povrede ZNTP-
a, ve¢ je u pokrenutom uprav-
nom postupku AZTN obvezan
utvrditi sve relevantne cinjenice

i okolnosti, odnosno konkretne
dokaze koji potvrduju indicije
koje su bile razlog za pokretanje
postupka.

Slijedom navedenoga, AZTN
¢e u predmetnom upravnom
postupku ispitati sve elemen-
te koji se odnose na sadrzaj i
realizaciju  poslovnih  odnosa
PPK-BJELOVAR d.d. s njegovim
dobavlja¢ima poljoprivrednih i

prehrambenih proizvoda te ce
tek nakon potpunog utvrdivanja
cinjenicnog stanja donijeti meri-
tornu odluku.

Zbog zastite poslovnih tajni
AZTN ne moze komentirati niti
iznositi detalje o postupku koji je
u tijeku.

AZTN ¢e po okonéanju po-
stupka meritornu odluku objaviti
na svojim mreznim stranicama. a



ISTRAZIVANJE TRZISTA

DIGITALNE PLATFORME

DOSTAVA HRANE

ODREDIVANJE CIJENE

AZTN proveo istrazivanje trzista digitalnih
platformi za pruzanje usluga dostave hrane

Fokus u istrazivanju dodatno je bio usmjeren na opce uvjete poslovanja pojedinih digitalnih platformi koje aktivno
obavljaju djelatnost dostave hrane u RH, kao i ugovorne odnose s restoranima i drugim ugostiteljskih objektima

CoV-2 posljednje dvije i

Agencija za zaStitu trziSnog
pol godine.

natjecanja (dalije u tekstu:
AZTN) je u studenome 202I.
godine pokrenula istrazivanje tr-
ZiSta pruzanja usluga dostave hra-
ne putem digitalnih platformi u
Republici Hrvatskoj (dalje u tek-
stu: RH) s ciljem utvrdi-

Zakonodavni i
provedbeni okvir
trzista

Provedena je analiza i utvr-
dene su cinjenice u svezi

Pizza Paradise
t46 [@250€

vanja svih relevantnih
Cinjenica o nacinu i
mehanizmu odrediva-
nja cijene dostave hrane
putem digitalnih platfor-
mi u RH, medusobnih
odnosa izmedu digitalnih
platformi i njihovih najvaz-
nijih  partnera-restorana
i ugostiteljskih objekta te
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zakonodavnog i provedbe-
nog okvira trziSta pruzanja
usluga dostave hrane putem
digitalnih platformi. Utvrdeni
su op¢i pokazatelji stanja na
trzistu pruzanja usluga dostave
hrane putem digitalnih platformi
u RH (prihod pojedine digitalne
platforme, broj korisnika usluga
- restorana i ugostiteljskih obje-

medusobnih odnosa izmedu
digitalnih platformi i dostav-
ljaca hrane.

Povod za provodenje ovog
sektorskog istrazivanja, medu
ostalim, bio je rast utjecaja di-
gitalnih platformi u djelatnosti
pruzanja usluga dostave hrane u
RH, a posebno za vrijeme traja-
nja epidemije bolesti COVID-19
uzrokovane virusom  SARS-

kata), sve relevantne Cinjenice o
nacinu i mehanizmu odredivanja
cijene dostave hrane putem di-
gitalnih platformi u RH, Cinjenice
o medusobnim odnosima izme-
du digitalnih platformi i njihovih
najvaznijih partnera-restorana i
ugostiteljskih objekta te o medu-
sobnim odnosima izmedu digital-
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nih platformi i dostavljaca hrane.

praksu Europske komisije i poje-
dinih nacionalnih tijela za trzisno
natjecanje.

U svezi zakonodavnog okvi-
ra obavljanja djelatnosti pruzanja
usluge dostave hrane putem di-
gitalnih platformi u RH, rezultati
istrazivanja pokazuju da ne po-
stoji poseban propis koji regulira
djelatnost pruzanja usluga dosta-
ve hrane putem digitalnih plat-
formi. Kao osnovni propis koji se
odnosi na ovu djelatnost primje-
njuje se Zakon o elektronickoj
trgovini ("Narodne novine", br.
173/03., 67/08., 36/09., 130/11.,
30/14.,32/19.) kojim je u hrvatski
pravni sustav prenesena Direkti-
va 2000/31/EZ Europskog parla-
menta i Vije¢a od 8. lipnja 2000.
godine o pojedinim pravnim as-
pektima usluga informacijskog
drustva na unutarnjem trzistu,
posebice elektronicke trgovine.

Zakon o provedbi Uredbe
(EU) 2019/1150 o promicanju
pravednosti i transparentnosti za
poslovne korisnike usluga inter-
netskog posredovanja, stupio je

na snagu 12. prosinca 2020. godi-
ne.Sama Uredba (EU) 2019/1150
(SL L I86,0d II.srpnja 2019. go-
dine, str. 57.-79.) ima za cilj osigu-
ranje pravednog i transparentnog
postupanija internetskih platformi
prema poslovnim korisnicima,
kroz  ucinkovitije mogucnosti
pravne zastite kada se ovi kori-
snici suoce s problemima, ¢éime se
za internetske platforme unutar
EU-a stvara predvidljivo regula-
torno okruzenje pogodno za ino-
vacije. Osim navedenog propisa,
pravni subjekt koji obavlja usluge
informacijskog drustva duzan je
postivati i druge opce i podza-
konske propise u RH. Takoder,
svi subjekti u poslovanju hranom
duzni su postivati propise o hrani
u dijelu aktivnosti koji su pod niji-
hovom kontrolom. Nadalje, utvr-
deno je da ne postoje pravne ifili
cinjenicne zapreke pristupu mje-
rodavnom trzistu, odnosno da tr-
Ziste nije podlozno detaljnoj pret-
hodnoj regulaciji. Nije potrebna
znacajna infrastruktura jer se dje-
latnost primarno obavlja putem



digitalne aplikacije i angazman
osoba koje rade kao dostavljadi,
a koji hranu dostavljaju vlastitim
prijevoznim sredstvima. Radi se o
uslugama koje na trzisStu ne moze
obavljati samo jedan poduzetnik.

Uzorak poduzetnika

AZTN je za potrebe ovog istra-
Zivanja formirao uzorak poduzet-
nika koji primarno pruzaju uslugu
dostave hrane putem digitalnih
platformi, i to tri na trzistu domi-
nantne digitalne platforme.To su
Wolt Zagreb d.o.o., Zagreb, Bolt
Services HR d.o.o., Zagreb i Glo-
voApp Technology d.o.o., Zagreb.
Osnivaci navedenih poduzetnika
sa sjedistem u RH su maticna
drustva u Finskoj u Helsinkiju
(Wolt), Republici Estoniji u Talinu
(Bolt) i Kraljevini Spanjolskoj u
Barceloni (Glovo). Wolt je zapo-
Ceo s pruzanjem usluge dostave
hrane putem digitalne platforme
u RH od prosinca 2018., Glovo
od ozujka 2019. te Bolt od svibnja
2020. godine.

Istrazivanje pokazuje da je
jedna digitalna platforma krajem
2021. godine uslugu dostave hra-
ne pruzala na podrucju 27 mjesta
i pokriva podrucje od zapadnog
do juznog dijela RH, ukljucujuci
Cetiri najveca grada: Zagreb, Split,
Rijeka i Osijek te druga anketira-
na digitalna platforma na podruc-
ju I'l mjesta, ukljucujuci takoder
gradove Zagreb, Split, Rijeka,
Osijek, dok treca na podrucju
tri mjesta (Zagreb, Split, Osijek)

ISTRAZIVANJE TRZISTA

uz plan Sirenja. Nadalje, na osno-
vu ocitovanja troje navedenih
poduzetnika koji pruzaju uslugu
dostave hrane putem digitalnih
platformi, u drugoj fazi istraziva-
nja anketirani su poduzetnici koji
su korisnici usluge dostave hrane
putem digitalnih platformi, odno-
sho restorani i ostali ugostiteljski
objekti. Radilo se o ukupno deset
poduzetnika - restorana i ugosti-
teljskih objekata, koji se ujedno
nalaze u prvih deset partnera
korisnika usluge dostave hrane
anketiranih digitalnih platformi,
prema ostvarenim prihodima od
dostave hrane i/ili prema broju
ostvarenih dostava u 2020. godini.
Od digitalnih platformi, kao i od
anketiranih restorana, zatrazena
je i odredena dokumentacija na
kojoj se temelji poslovni odnos
izmedu obje ugovorne strane
(op¢i uvjeti poslovanja, vazeci
ugovori, aneksi ugovora i slicno).

Rezultati istrazivanja

U odnosu na dio koji prikazuje
strukturu trziSta dostave hra-
ne putem digitalnih platformi u
RH u razdoblju od 2019. godine

DIGITALNE PLATFORME

do 2021, rezultati istrazivanja
pokazuju da poduzetnik Wolt
predstavlja najznacajniju digitalnu
platformu dostave hrane. Po pi-
tanju znacaja koristenja digitalnih
platformi kao posrednika u odno-
su na ukupno prodaju pojedinog
restorana, istrazivanje je pokazalo
da je isti poduzetnik od anketira-
nih restorana procijenjen razlici-
to u postotku od vrijednosti uku-
pne prodaje, i to od 14 posto do
90 posto i viSe u ukupnoj prodaji
pojedinog restorana.

U dijelu koji se odnosi na na-
¢in reguliranja odnosa s dostav-
lja¢ima hrane, kao bitnog dionika
u lancu dostave hrane, rezultati
istrazivanja pokazuju kako digital-
ne platforme koriste opce uvjete
poslovanja kao i ugovore s do-
stavljacima hrane. Jedna od anke-
tiranih digitalnih platformi navela
je da su odnosi iste s dostavlja-
¢ima regulirani na poseban nacin,
s obzirom da navedena digitalna
platforma ne zaposljava direktno
kurire te da kuriri mogu raditi
preko Partner tvrtke ili biti samo-
zaposleni. Sve tri digitalne platfor-
me navode da djeluju iskljucivo

U ODNOSU NA MOGUCA OGRANICENJA KOJA SE
ODNOSE NA CIJENE HRANE, UVJETE ISPORUKE,

@ PRIORITET ISPORUKE OD STRANE PRUZATELJA
USLUGE PUTEM DIGITALNE PLATFORME PREMA
RESTORANIMA, U ISTRAZIVANJU JE UTVRDENO
KAKO NE POSTOJE TAKVA OGRANICENJA

DOSTAVA HRANE

Posredni¢ke naknade

ODREDIVANJE CIJENE

U odnosu na posrednicke naknade koje pruzatelji usluga dostave
hrane putem digitalnih platformi obracunavaju restoranima i
ugostiteljskim objektima, rezultati istrazivanja pokazuju kako

se posrednicke naknade razlikuju izmedu anketiranih digitalnih
platformi. Sto se tice nacina na koji se posrednicka naknada

definira, anketirani poduzetnici-vlasnici restorana i ugostiteljski
objekti odgovorili su da je posrednicka naknada predmet
ugovaranja odnosno pregovora. Jedan od anketiranih restorana
u ocitovanju je naveo da iznos posrednicke naknade koji je u
obvezi platiti pruzatelju usluge dostave hrane, ugovara zavisno o
ostvarenom prometu, poziciji restorana te da postoji mogu¢nost

izmjene postotka naknade.

kao posrednik izmedu restorana
odnosno dostavljaca i narucitelja
hrane. Rezultati istrazivanja u di-
jelu koji se odnosi na trenutacno
vazece uvjete koji moraju ispu-
njavati dostavljaci hrane su u bit-
nome isti za sve tri promatrane
digitalne platforme.

U dijelu koji se odnosi na na-
Cin odredivanja cijene putem di-
gitalne platforme, rezultati istra-
Zivanja temeljem o itovanja tri
anketirane digitalne platforme
pokazuju kako su cijene hrane
uredene ugovorom i da krajnju
cijenu samostalno i slobodno
odreduju restorani i drugi pruza-
telji usluge prodaje hrane. Postoji
obveza garancije cijene na nacin
da restoran (Partner) jamdci da
cijene u usluzi pojedine digitalne
platforme nece biti viSe od cijene
po kojima partner prodaje proi-
zvode na vlastitom prodajnom
mjestu ili da cijena ne bi smjela

biti veca od cijene koja se nudi
na konkurentskim platformama. |
anketirani restorani i ugostitelj-
ski objekti u ocitovanjima AZTN-
u naveli su da slobodno odreduju
krajnju cijenu hrane na digitalnim
platformama te da je cijena pro-
izvoda identi¢na cijeni u fizickim
restoranima. Kod promotivnih
akcija cijena se dogovara zajed-
no sa pruzateljem usluge dostave
hrane. Nadalje, u predmetnom
istrazivanju utvrdivani su i izno-
si naknada koje pruzatelji usluge
dostave hrane putem digitalnih
platformi odobravaju dostavlja-
¢ima hrane te nacin na koji se
ista naknada odreduje. Jedna od
anketiranih digitalnih platformi
naknadu izracunava u tri dijela i
istu €ini osnovna naknada koja
je jednaka za svaku narudzbu u
pojedinom dostavhom podrudju
i prema prijevoznom sredstvu,
dodatna naknada za odredeni



ISTRAZIVANJE TRZISTA

broj prijedenih kilometara zracne
udaljenosti te bonusi koje kurir
ostvaruje ukoliko ispuni odredeni
broj dostava u nekim gradovima.
Druga anketirana platforma
naknade za dobavljaée slicno
odreduje kao prethodno spo-
menuta digitalna platforma, ali su
drukdiji  nazivi pojedinog dijela
naknade.No kroz tjedne bonuse
i dodatne promocije putem koe-
ficijenata promocije te dodatnim
povecanjem zbog vremenskih
uvjeta, dostavlja¢éima omogucava
da uvecaju konacni iznos nakna-
de koja im se ispla¢uje. Treca an-
ketirana digitalna platforma iznos
naknade odreduje takoder prema
prijedenoj udaljenosti odnosno
kilometru te je definiran iznos
za preuzimanje i dostavljanje na-
rudzbe. Takoder je definirana mi-
nimalna zarada po dostavi.

Tjedni i vikend bonusi za
dostavljace

Dodatno postoje tjedni i vikend
bonusi za dostavljace kao oblik
stimulacije. Bonus se utvrduje s
obzirom na broj dostava koje je
kurir odnosno dostavlja¢ obavio
u vremenskom periodu trajanja
bonusa. Takoder, u istrazivanju
je utvrdena dodatna mogucnost
uvecanja zarade dostavljaca pu-

DIGITALNE PLATFORME

tem multiplikatora na zaradu po
dostavi. Tako za jednu od anketi-
ranih digitalnih platformi vrijedi,
primjerice, da u vecernjim satima
dana vrijedi najvec¢i multiplikator,
no isti se razlikuje za razdoblje
po pojedinom od promatranih
mjesta (gradova) gdje se putem
digitalne aplikacije iste digitalne
platforme realizira narudzba. Kod
druge anketirane digitalne plat-
forme kao kriterij se dodatno
razraduje odobravanje bonusa u
zavisnosti od stope prihvacanja
narudzbe u odredenom postot-
ku. Jedna od anketiranih digitalnih
platformi primjenjuje istovjetni
sustav bonusa za dostavljace, zavi-
sno od broja dostava koje ostvare
dostavljaci po vrsti vozila, odno-
sno ne pravi razliku po mjestima
odnosno gradovima u kojima se
realizira dostava. Takoder, kod
iste platforme dodatno se razli-
kuju bonusi i po vrsti prijevoznog
sredstva, za razliku od preostalih
platformi.

Usluga reklamiranja
restorana

Po pitanju pruzanja usluge rekla-
miranja restorana na digitalnim
platformama i uvjeta reklamiranja
te primjene sustava ocjenjivanja
pojedinog restorana i nacin funk-

cioniranja sustava ocjena, rezul-
tati istrazivanja pokazali su da od
tri anketirane digitalne platforme
jedna od anketiranih platformi ne
pruza uslugu reklamiranja resto-
rana. S druge strane, sedam od
deset anketiranih restorana po-
tvrdno su odgovorili da koriste
usluge reklamiranja na digitalnoj
platformi. Ne postoje posebni
uvjeti reklamiranja za restorane,
vec se reklamne kampanje provo-
de u okviru redovnih promidzbe-
nih kampanja od strane digitalne
platforme. Sve tri anketirane di-
gitalne platforme odgovorile su
da postoji sustav ocjenjivanja na
digitalnim platformama. Ocjene
se temelje na ocjenama korisnika
pojedine digitalne platforme. An-
ketirani restorani u bitnome su
odgovorili da se sustav ocjena te-
melji na ocjeni odnosno iskustvu
krajnjeg korisnika, a ne od strane
digitalne platforme.

Komparativna praksa EK i
nacionalnih tijela za zaStitu
trziSnog natjecanja

AZTN je u predmetnom istra-
Zivanju izvrSio analizu kompara-
tivne prakse Europske komisije i
nacionalnih tijela za zastitu trzis-
nog natjecanja u odnosu na trzi-
Ste pruzanja usluga dostave hrane

DOSTAVA HRANE

putem digitalnih platformi. U tom
smisly, izvrsen je uvid u relevan-
tne predmete istraZivanja trzista
dostave hrane putem digitalnih
platformi nekih od nacionalnih ti-
jela za zastitu trziSnog natjecanja.

Tijekom zadnjih nekoliko go-
dina pojedina nacionalna tijela po-
put madarskog tijela za zastitu tr-
Zisnog natjecanja GVH i Svedskog
Konkurrentesverketa pokrenula
su istrazivanja u sektoru dostave
hrane putem digitalnih platfor-
mi. Tako je Svedsko tijelo (Kon-
kurrentsverket) tijekom 2015. i
2016. godine provelo istrazivanje
navedenog mijerodavnog trzista
dostave hrane putem digitalnih
platformi. Konkretno radilo se o
inicijativi manje digitalne platfor-
me Pizzahero protiv konkurenta
poduzetnika Onlinepizza Norden
AB (Onlinepizza) koja je dio Deli-
very Hero Grupe.'

Izvrsen je uvid i u aktivnosti
madarskog tijela za zastitu trzis-
nog natjecanja iz 2015. godine
(GHYV) koji je u rujnu 2015. go-
dine zapoceo istrazivanje navede-
nog trzista odnosno 2018. godine
kada je GVH prihvatio mjere, uv-
jete i rokove za otklanjanje mo-
gucih negativnih ucinaka i ponov-
nu uspostavu trziSnog natjecanja
koje je predlozila digitalna plat-

ODREDIVANJE CIJENE

| 6. |
aztn

forma Netpincér, u vlasnistvu po-
duzetnika Viala Kft., bez izricanje
kazne za pravnu osobu odnosno
poduzetnika.?

Takoder, izvrsen je uvid u re-
centne aktivnosti norveskog naci-
onalnog tijela vezano uz dostavu
hrane putem digitalnih platformi
- Konkurransetilsynet (predmet
Foodora iz velja¢e 2021. godine,
zabranjeni ekskluzivni ugovori)®
i Spanjolskog nacionalnog tijela
(CNMCQC) koje je provelo istra-
Zivanje navedenog mijerodavnog
trzista i to uvjeta poslovanja naj-
bitnijih digitalnih platformi koje
posluju u Kraljevini §panjo|skoj te
utvrdivanje postojanja eventual-
nih ekskluzivnih ugovora. Istrazi-
vanje CNMC-a je okoncano po-
cetkom 2021. godine.*

| njemacki Bundeskartellamt
takoder je posliednje dvije go-
dine usmjerio napore na istrazi-
vanje odnosa izmedu pojedinih
digitalnih platformi koje obavljaju
djelatnost narudivanja i dostave
hrane te korisnika navedene us-
luge (restorani).® Temeljem rezul-
tata istrazivanja, AZTN ce prove-
sti nastavak istrazivanja u dijelu
uskladenosti ugovornih odredbi
s odredbama Zakona o zastiti tr-
zisnog natjecanja ("Narodne no-
vine",br.79/09.,80/13.i 41/21.).a

!lzvor: mrezne stranice Europske Komisije, kratka obavijest o istraZivanju https://webgate.ec. europa.eu/multisite/ecn-brief/en/content/swedish-competition-authority-closes-investigation-online-platform-market-food-delivery, stranice posjec¢ene 12. srpnja 2022.
2 Tekst priopcenja za javnost GVH od 27. travnja 2018. dostupan je na mreznim stranicama madarskog nacionalnog tijela za pravo i provedbu trziSnog natjecanja https://www.gvh.hu/en/ press_room/press_releases/press_releases_2018/netpincer_undertook_
to_modify_its_contracts_ signed.html, stranica posjecena 2. srpnja 2022. ® Tekst priopéenja za javnost Konkurransetilsynet od 18. sije¢nja 2022. dostupan je na mreznim stranicama norveskog nacionalnog tijela za pravo i provedbu trzi§nog natjecanja https:/
konkurransetilsynet.no/decision-in-foodora-case-exclusivity-agreements-with-restaurants-not-allowed/?lang=en, stranica posje¢ena |2.srpnja 2022. * Izvor: tekst objavljen na mreznim stranicama Bird & Bird International law firm od 18. veljade 2022. https://www.
twobirds.com/en/insights/2022/spain/cnmc-ends-an-investigation-against-the-main-food-delivery-platforms-in-spain, stranice posje¢ene |2. srpnja 2022. ® Izvor: tekst objavljen na mreznim stranicama Handelsblattod 8. lipnja 2021. https://www.handelsblatt.com/
politik/deutschland/essenslieferdienste-kampf-um-die-niedrigsten-preise-bei-essenslieferungen-kartellamt-prueft-lieferandos-vertraege-mit-gastronomen/ 27265584.html, stranice posjecene |12.srpnja 2022.


https://webgate.ec.europa.eu/multisite/ecn-brief/en/content/swedish-competition-authority-closes-investigation-online-platform-market-food-delivery
%EF%81%9Bhttps://www.gvh.hu/en/%20press_room/press_releases/press_releases_2018/netpincer_undertook_to_modify_its_contracts_%20signed.html%EF%81%9D
https://konkurransetilsynet.no/decision-in-foodora-case-exclusivity-agreements-with-restaurants-not-allowed/?lang=en
https://www.twobirds.com/en/insights/2022/spain/cnmc-ends-an-investigation-against-the-main-food-delivery-platforms-in-spain%EF%81%9D
https://www.handelsblatt.com/politik/deutschland/essenslieferdienste-kampf-um-die-niedrigsten-preise-bei-essenslieferungen-kartellamt-prueft-lieferandos-vertraege-mit-gastronomen/27265584.html
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VeV

Na trzistu tiska i u 2021. prisutan visegodisniji
izrazen trend pada prodanih naklada, ali raste
prihod od oglasavanja u dnevnicima i tjednicima

U 2021. u odnosu na 2020. godinu zabiljeZen je nesto blazi pad prodane naklade dnevnika i tjednika, koji
je u 2020. godini u odnosu na 2019. bio jace izrazen te raste prihod od oglasavanja kao bitna promjenaiu

tjednicima i u dnevnicima

gencija za zastitu
ﬁ trziSnog natjecanja
(dalje u tekstu: AZTN)
provela je redovito
istrazivanje trzista tiska

u Republici Hrvatskoj (da-

- . lie u tekstu:
L\ RH) 2021,

godini, s ci-

liem utvrdi-

vanja trzisnih

udjela poduzet-

nika koji djeluju na

tom trzistu. Uzorak
poduzetnika za pred-

metno istrazivanje

u upitniku AZTN-a

predstavljali su 31
poduzetnik, novinski
nakladnici i distributeri ti-
ska, a analizom su obuhva-
cena trzista naklade tiska
(opceinforma-

tivni dnevnici i tjednici), trzista
oglasavanja u opéeinformativnim
dnevnicima i tjednicima te trzista
trgovine tiskom na podrucju RH.

U odnosu na prethodnu 2020.
godinu, u promatranoj 2021. go-
dini Cetiri je nakladnika manje u
uzorku. Naime, opéeinformativna
tiskovina Imperijal (dvotjednik),
nakladnik poduzetnika Imperijal
Jucer Danas Sutra d.o.o., ugasen
je u listopadu 2020. godine, kao i
opceinformativni tjednik Narodni
list, ugasen u ozujku 2020. godine.
Nadalje, poduzetnik Smart Con-
tent d.o.o., Varazdin je naklad-
nik besplatnog dvotjednika 043
Bjelovarsko-bilogorski  vjesnik,
dok je poduzetnik Studio Eunoia
d.o.o, Petrovina Turopoljska s
opceinformativnim  tjednikom
VGdanas biljezio u prethodnoj
2020. godini zanemarivu prodaju,
a znatno vise je dijeljen

besplatno te stoga vise isti nisu u
uzorku AZTN-a.

Regionalni  opceinformativni
tjednik Bjelovarski list promi-
jenio je nakladnika i od sijecnja
2020. do 30. rujna 2021. godine
nakladnik istog tjednika bio je
poduzetnik Mozaik-Media d.o.o,,
Bjelovar, a od |I. listopada 2021.
godine nadalje poduzetnik Radio
Terezija d.o.o.,, Bjelovar, koji je
ujedno novi poduzetnik u uzorku
AZTN-a. Povod i potreba pro-
vodenja predmetnog istrazivanja
prvenstveno proizlazi iz odredbi
Zakona o medijima ("Narodne
novine", br. 59/04.,84/11.i 81/13.;
dalje u tekstu: ZoM) kao poseb-
nog propisa kojim se, izmedu
ostaloga, ureduje nacin zastite
trziSnog natjecanja na podruc-
ju javnog informiranja (Clanak 1.
stavak |.ZoM-a). U tom smislu, u
cilju ostvarivanja nacela slobode,

odnosno neovisnosti i pluralizma
medija, ZoM iskljucuje primjenu
op¢ih propisa o zastiti trziSnog
natjecanja. Nadalje, odredbom
Clanka 37. stavka |. ZoM-a utvr-
duje se kao nedopustena svaka
koncentracija poduzetnika na tr-
zistu naklade opceinformativnih
dnevnika, odnosno na trzistu op-
ceinformativnih tjednika, kojom bi
trzisni udjel sudionika konkretne
koncentracije poduzetnika nakon
njene provedbe prelazio 40 posto
ukupno prodane naklade opcein-
formativnih dnevnika odnosno
tjednika u RH.

Trzisni udjeli poduzetnika na
mjerodavnim trzistima utvrdeni
su na temelju prodanih naklada
izrazenih u primjercima tiskovina,
odnosno prihoda koji su podu-
zetnici ostvarili na trzistu oglasa-
vanja, trgovinom na veliko tiskom
i trzistu trgovine na malo tiskom.
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Ukupna prodana naklada opéeinformativnih tjednika

Ukupna prodana naklada opéeinformativnih dnevnika
u Republici Hrvatskoj u razdoblju od 2018.do 2021. godine

60,426,858

53.343.799

2018.

2019.

TrziSte prodane naklade

opceinformativnih dnevnika
U 2021. godini prodana naklada
svih opceinformativnih dnevnika
u RH iznosila je 37,2 milijuna ko-
mada. Navedena naklada je sma-
njena za |3 posto u odnosu na
2020. godinu kada je iznosila 42,9
milijuna prodanih primjeraka. Pad
prodane naklade je slabije izrazen

nego 2020. u odnosu na 2019.
godinu, kada je iznosio 19 posto.

Skoro svi opceinformativni dnev-

NAJVECU PRODANU
NAKLADU U 2021

@ GODINI, KAO |
PRETHODNIH GODINA,
OSTVARIO JE DNEVNIK
"24SATA" (STYRIA
GRUPA)

broj primjeraka

42948935
37,236,998

2020. 2021,
Izvor: podnesci poduzetnika; Obrada:AZTN

nici biljeze pad prodane naklade u
2021. u odnosu na 2020. godinu,
osim dnevnika La Voce del Popo-
lo koji biljezi rast prodane nakla-
de u odnosu na 2020. godinu.
Najvecu prodanu nakladu u
2021. godini, kao i prethodnih go-
dina, ostvario je dnevnik "24sata"
(Styria  Grupa), s ostvarenim
trzisnim udjelom od 30 do 40
posto, uz nastavak trenda pada
prodaje. Pad prodane naklade
"24sata" blaze je izrazen nego u
prethodnom istrazivanju za 2020.
godinu, uz istovremeni blagi pad
trziSnog udjela. Slijedi "Vecernji
list" (Styria Grupa), s ostvarenim
trzisnim udjelom od 10 do 20
posto i blagim padom trziSnog
udjela. Tre¢i po prodanoj nakla-
di je "Jutarnji list" (Hanza Media
Grupa) s trzisnim udjelom od 10
do 20 posto, uz blazi pad prodane

naklade u odnosu na prethod-
nu 2020. godinu. Znacajan iznos
prodane naklade u 2021. godini
ostvarili su nakladnici opcein-
formativnih dnevnika "Slobodna
Dalmacija"(Hanza Media Grupa)
s trzisnim udjelom od 10 do 20
posto te "Novi list" (Glas Istre
Grupa) s trzisnim udjelom od 5
do 10 posto, koji ujedno bilje-
Zi blagi rast trziSnog udjela. Oba
dnevnika regionalnog su karakte-
ra i takoder biljeze pad prodaje
u 202l. u odnosu na 2020. go-
dinu. Preostala cetiri nakladnika
regionalnog i lokalnog karaktera
("Glas Istre" "Glas Slavonije", "Za-
darski list", "La Voce del Popolo"),
bilieze trzisni udio od 0-5 posto,
isto kao u prethodnoj 2020. godi-
ni. Promatrano prema vlasnickim
grupama, na trzistu dnevnika, naj-
veci udio od 50 do 60 posto ima
Styria AG ("24 sata" i "Vecerniji
list"), uz blagi pad trzisnog udjela
u odnosu na prethodnu 2020. go-
dinu. Ujedno se biljezi promjena
trenda zajednickog trzisnog udje-
la oba nakladnika Styria Grupe,
iz pozitivnog trenda blagog rasta
u 2020. u negativni trend blagog
pada zajednickog trziSnog udje-
la u 2021. godini. Druga je Han-
za Media Grupa ("Jutarnji list" i
"Slobodna Dalmacija") s udjelom
od 30 do 40 posto uz promjenu
trenda iz negativnog u pozitivni
odnosno blagi rast zajednickog
trzisnog udjela u 2021. u odnosu
na 2020. godinu. Treca grupaci-
ja nakladnika Glasa Istre ("Novi

u Republici Hrvatskoj u razdoblju od 2018. do 2021. godine

3.407,603

2,883,691

2018.

2019.

list", "Glas Istre" i "Zadarski list")
ostvarila je zbirni trzisni udio od
10 do 20 posto i trend blagog

rasta zajednickog trziSnog udjela.

Podaci o stranim opceinforma-
tivnim dnevnicima dobiveni su od
jedinog nacionalnog distributera
TISAK plus d.o.o. te poduzetnika
Inovine d.d., Zagreb. Na TISAK
plus d.o.o. otpada najvec¢i udio
broja primjeraka stranih opce-

Novi poslovni modeli
nakladnika

U 2021. godini nakladnici
su ostvarili i nove poslovne
modele — razvoj novih

platformi, uvodenje
digitalne pretplate, dodatnu
optimizaciju i smanjenje
troskova poslovanja zbog
pada prodaje uzrokovane
pandemijom Covid-19.

broj primjeraka

2,301,553 2,192,530

2020. 2021.
Izvor: podnesci poduzetnika; Obrada:AZTN

informativnih dnevnika odnosno
85 posto, istovjetno pokazatelju
u 2020. godini. Poduzetnik VIBM
d.o.o. je od studenoga 2020. go-
dine prestao s tiskanjem stranih
tiskovina kroz Press Reader Inc.
sustav.

TrziSte prodane naklade
opceinformativnih tjednika
Prodana naklada opceinformativ-
nih tjednika, ukljucujudi i nekoliko
dvotjednika, primjerice "Globus"
i "Viroviticki list" koji je od 26.
ozujka 2020. postao dvotjednik,
u promatranoj 2021. godini bilje-
Zi pad od pet posto u odnosu na
2020. godinu. Ukupno je prodano
oko 2,2 milijuna primjeraka op-
ceinformativnih tjednika u 2021.,
dok je u prethodnoj 2020. godini
prodano 2,3 milijuna primjeraka.
Pad prodane naklade tjednika
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je znatno slabije izrazen jer je u
2020. godini zabiljezen pad pro-
daje u iznosu od 20 posto u od-
nosu na 2019. godinu.Vecina tjed-
nika biljezi pad prodane naklade u
2021. u odnosu na 2020. godinu,
uz iznimku Sest tjednika koji bi-
lieze trend blagog rasta proda-
ne naklade: "7dnevno", "Tjednik
Nacional", "Medimurske novine",
"Vinkovacki list", "Viroviticki list"
i "Jednota".Vece su promjene kod
prva tri opceinformativna tjed-
nika, za razliku od trziSta proda-
ne nakladne opéeinformativnih
dnevnika. Najprodavaniji opcein-
formativni tjednik u 2021. godini
je "Medimurje" u nakladi podu-
zetnika List Medimurje d.o.o0., koji
biliezi trend pada prodaje u 2021.
u odnosu na 2020. godinu. Drugi
po prodanoj nakladi u 2021. go-
dini je opceinformativni tjednik
"7Dnevno", novinskog nakladnika
Singar d.o.o., koji se s tre¢e po-
maknuo na drugu poziciju. Tredi
po prodanoj nakladi je "Hrvatski
tjednik", novinskog nakladnika
Tempus d.o.o., Zadar, koji je s dru-
ge pao na trecu poziciju. Prva tri
navedena opceinformativna tjed-

NAJPRODAVAN!IJI
OPCEINFORMATIVNI

@ TJEDNIK U 2021.
GODINI JE "MEDIMURJE"
U NAKLADI
PODUZETNIKA LIST
MEDIMURJE D.O.O.

nika u promatranoj 2021. godini
bilieze trzisni udio 10-15 posto,
isto kao u prethodnoj godini. Ce-
tvrti i peti su tjednici koji imaju
izrazito nacionalnu  dimenziju,
tjednik "Nacional" u izdanju Na-
cional News Corporation d.o.o. i
"24sata Express" (Styria Grupa),
s trzisSnim udjelom manjim od
|0 posto. Dvotjednik "Globus" u
izdanju Hanza Media d.o.o. je na
devetoj poziciji. Nakladnik Hanza
Media d.o.o. je takoder jedan od
osnivaéa Dubrovackog vjesnika
d.o.o. koji je nakladnik opceinfor-
mativnog tjednika "Dubrovacki
vjesnik". Promatrajuci zajedno tr-
zisni udio "Globusa" i "Dubrovac-
kog vjesnika", Hanza Media Gru-
pa biljezi trzisni udio od 10 do 15
posto na trzistu prodane naklade
tjednika. Treba istaknuti da uz
Hanza Media d.o.o0.i Styria Grupu
jos jedan nakladnik opceinforma-
tivnog dnevnika ima vlasnicki udio
u temeljnom kapitalu pojedinog
nakladnika ~ opceinformativnog
tjednika. Nakladnik opceinforma-
tivnog dnevnika Glas Slavonije d.d.
ima 13,07 posto udjela u temelj-
nom kapitalu poduzetnika Glas
Podravine d.o.o., Koprivnica, koji
je nakladnik opceinformativnog
tjednika Glas Podravine i Prigorja.

TrziSte oglasavanja u
opceinformativhom tisku -
dnevnici i tjednici

Ukupan prihod nakladnika ostva-
ren od oglasavanja u opceinfor-
mativnim dnevnicima u 202I.

' DIGITALNA PRODAJA

JOS UVIJEK IMA MALI

® UDIO U STRUKTURI
BROJA PRODANIH
PRIMJERAKA TJEDNIKA

iznosi 124,5 milijuna kuna te je u
odnosu na prethodnu 2020. godi-
nu, kada je iznosio 117,3 milijuna
kuna, veci za 7,2 milijuna kuna. U
postotnom iznosu biljezi se rast
prihoda od oglasavanja u dnev-
nicima u iznosu od Sest posto.
Ujedno se biljezi suprotan trend
rasta prihoda od oglasavanja u
opceinformativnim  dnevnicima,
nakon trenda pada od 2| posto
u 2020. u odnosu na 2019. go-
dinu te je prekinut viSegodisniji

negativan trend pada prihoda od
oglasavanja u opceinformativnim
dnevnicima. Tri od devet naklad-
nika opceinformativnih dnevnika
biliezi pad prihoda od oglasavanja,
dok sest nakladnika biljeze rast.
Usporedbe radi, u 2020. godini
od devet promatranih nakladni-
ka opceinformativnih dnevnika,
osam je biljezilo pad, dok je samo
jedan imao rast prihoda od ogla-
Savanja ("Zadarski list"). Naklad-
nik "Vecernjeg lista", poduzetnik
Vecerniji list d.o.o., Cetvrti je s
trzisnim udjelom od 10 do 20
posto uz rast prihoda od oglasa-
vanja u svom opceinformativnom
dnevniku u 2021. godini, a peti
je nakladnik Glas Istre Novine
d.o.o. s trziSnim udjelom manjim
od 10 posto. Sto se tice prihoda

Prihod od oglasavanja nakladnika tiskovina u Republici
Hrvatskoj u razdoblju od 2018. do 2021. godine u dijelu koji se
odnosi na oglasavanje u opéeinformativnim dnevnicima - HRK

i e 151,331,616

2018.

2019.

117,365,836 124483099

2020. 2021.
Izvor: podnesci poduzetnika; Obrada:AZTN

TrziSni udjeli u 2021.
Najvedi trzisni udio u

2021. godini od 10 do 20
posto ostvario je nakladnik
"Slobodne Dalmacije" (Hanza
Media), uz blagi pad prihoda
od oglasavanja u dnevnicima
u odnosu na 2020. godinu

te je s druge dosao na prvu
poziciju na ovom trzistu
oglasavanja. Slijedi "Novi

list d.d." s trziSnim udjelom
od 10 do 20 posto i jace
izrazenim rastom prihoda
od oglasavanja u dnevnicima.
Treci je "Jutarniji list"
nakladnika Hanza Media
d.o.o.s trziSnim udjelom od
10 do 20 posto.

nakladnika od oglasavanja u opce-
informativnim tjednicima u 2021,
on je iznosio 27,7 milijuna kuna
te se u odnosu na 2020. godinu
biliezi blagi trend rasta prihoda
od cetiri posto. Ujedno se biljezi
suprotan trend rasta prihoda od
oglasavanja u opceinformativnim
tjednicima jer je u prethodnom
istrazivanju za 2020. utvrden
stagnirajuci trend. Promatrajuci
pojedinac¢no nakladnike tjednika
u 2021. godini, promjene su u re-
doslijedu prva tri nakladnika i nji-
hovim prihodima od oglasavanja.
Prvi po prihodu od oglasavanja je
nakladnik Nacional News Corpo-
ration d.o.o. s tjednikom "Nacio-
nal" i trzi$nim udjelom od 10 do
20 posto, uz rast prihoda od ogla-



TISAK

Savanja i pomaka s trece na prvu
poziciju. Drugi je nakladnik List
Medimurje d.o.o. s opceinforma-
tivnim dnevnikom "Medimurje",
uz udio od 10 - 20 posto i rast
prihoda od oglasavanja. Tredi je
nakladnik Varazdinske vijesti d.d.
i trziSnim udjelom oko 10 posto
i rastom prihoda od oglasavanja
te pomakom s Cetvrte na trecu
poziciju. Nakladnik Dubrovac-
ki vjesnik d.o.o. koji je u sastavu
Hanza Media Grupe, s istoime-
nim tjednikom biljezi pad s prve
na petu poziciju i trzisni udio u
iznosu manje od |0 posto i pad
prihoda od oglasavanja u opce-
informativnim tjednicima. Zbir-
ni udjel Hanza Media Grupe na
ovom trzistu u 2021. godini izno-
sio je 10-20 posto ("Dubrovacki
vjesnik" i "Globus"). Od ukupno
2| nakladnika opceinformativnih
tjednika koji su zabiljezili prihod
od oglasavanja u tjednicima, rast

NAKLADA

prihoda od oglasavanja ima njih
ukupno 13, od toga njih 11 imaju
dvoznamenkasti rast prihoda od
oglasavanja. Negativan trend od-
nosno pad prihoda od oglasavanja
u tjednicima biljezi osam naklad-
nika. Usporedbe radi, od ukupno
23 nakladnika opceinformativnih
tjednika u prethodnoj 2020. godi-
ni, 13 ih je imalo pad prihoda od
oglasavanija u 2020. godini.

TrzisSte trgovine tiskom na
veliko i malo

U odnosu na trziSte trgovine na
veliko tiskom, jedini distributer
tiska nacionalne pokrivenosti u
RH u 202I. godini bio je Tisak
plus d.o.o. (dalje: Tisak plus), koji
biliezi slabije izrazen trend pada
prihoda, koji je u odredenoj ko-

relaciji s padom prodane naklade.

U odnosu na jedinog sudionika na
tom trzistu, moze se navesti kako
je Tisak plus najve¢i maloprodaj-

TrziSni udjeli grupacija nakladnika opceinformativnih dnevnika
u Republici Hrvatskoj u 2021. godini (prodana naklada i prihod
od oglasavanja u opceinformativnim dnevnicima) u %

50-60
W Prodana naklada
30-40 OPrihod od oglasavanja
30-40 30-40
20-30
10-20
HAMNZA MEDIA GRUPA STYRIA GRUPA GLAS ISTRE Grupacija

Izvor: podnesci poduzetnika; Obrada:AZTN

ni lanac kioska te vodeci hrvatski
distributer tiskovina, duhanskih
proizvoda, prepaid bonova i start
paketa telekom operatera i osta-
lih proizvoda. Tisak plus je najveci
maloprodajni lanac kioska te vo-
dedi hrvatski distributer tiskovina,
duhanskih proizvoda, prepaid bo-
nova i start paketa telekom ope-
ratera i ostalih proizvoda. Sto se
tice ostvarenih prihoda od trgo-
vine na malo svih anketiranih po-
duzetnika, biljezi se pad ukupnog
prihoda od trgovine na malo ti-
skom u iznosu od 10 posto. Prvi
je takoder Tisak plus, koji je u 816
prodajnih mjesta ostvario slabije
izrazen trend pada prihoda od
trgovine na malo tiskom, jer je
u 2021. zabiljezen pad prihoda
od trgovine na malo tiskom od
sedam posto u odnosu na 2020.
godinu, dok je u 2020. godini zabi-
liezen pad od 20 posto u odnosu
na 2019. godinu.

Drugi po ostvarenom prihodu
od trgovine na malo je nakladnik
Hanza Media s padom prihoda,
dok je tredi nakladnik Vecerniji list,
takoder s padom prihoda u 2021.
godini, promatrano po pojedinom
poduzetniku.

Inovine d.d. je Ccetvrti po
ostvarenom prihodu od trgovi-
ne na malo tiskom u 2021 godi-
ni. Kao specijalizirani trgovac na
malo tiskom i duhanskim proizvo-
dima, u 2021. godini imao je 250
prodajnih mijesta te je po broju
maloprodajnih mjesta drugi iza
Tiska plus. Inovine biljeze pad pri-

DNEVNICI

Tisak plus i Hrvatska posta

| 10. |
aztn

TJEDNICI

19. ozujka 202 1. godine Tisak plus i Hrvatska posta su potpisali
Ugovor o prijenosu gospodarske cjeline (distribucija pretplate
tiskovina), kojim je HP - Hrvatska posta, preuzela obavljanje
djelatnosti distribucije tiskovina s |.travnjem 2021. godine. U

okviru prijenosa djelatnosti, izmedu ostalog, na HP - Hrvatska
posta d.d. preneseni su ugovori o radu radnika zaposlenih u
drustvu Tisak plus d.o.o. na distribuciju pretplate tiskovina, ugovori
s nakladnicima, kao i ugovori s podizvodacima koji su u pojedinim
regijama vrsili distribuciju pretplate tiskovina.

hoda od trgovine na malo tiskom,
a njihova mreza specijaliziranih
prodajnih mjesta, iako rasprostra-
njena gotovo po cijelom teritori-
ju RH, po broju prodajnih mjesta
priblizno je tri puta manja od Ti-
ska plus. Fibis d.o.o. takoder biljezi
smanjenje prihoda od trgovine na
malo tiskom u 2021.u odnosu na
2020. godinu. lako raspolaze mre-
Zama specijaliziranih  prodajnih
mjesta, one obuhvacaju znatno
manji broj prodajnih mjesta od
onih Tiska plus i Inovina, a raspro-
stranjenost je regionalnog karak-
tera. U suradnji s tvrtkom Al, Siri
svoju djelatnost i na podrucje
mobilne komunikacije te je jedan
od vodecih ovlastenih partnera
i distributeri e-bonova. Moze se
zakljuciti da je velika veéina no-
vinskih nakladnika kroz pretplatu
zabiljezila pad prihoda od trgovi-
ne na malo tiskom. Promatraju-
¢i pojedinacno, samo Glas Istre
Novine d.o.o. biljezi rast prihoda
maloprodaje tiskom u 2021.u od-
nosu na 2020. godinu. Usporedbe

radi, u istrazivanju za 2020. godi-
nu, tri nakladnika je biljezilo trend
rasta maloprodajnih aktivnosti u
odnosu na 2019. godinu, odno-
sno prihod od trgovine na malo
tiskom. Treba istaknuti da naklad-
nici primjenjuju razli¢ite marke-
tinske aktivnosti kako bi privukli
i ugovorno vezali pretplatnike
kroz godisSnju pretplatu, na nacin
da uz pretplatu po povlastenoj
(nizoj) cijeni po primjerku dobiju
i odredeni poklon, primjerice te-
levizor, sportsku opremu i sli¢no.
| nadalje je dominantna prodaja
putem specijaliziranih trgovina ti-
ska (50 do 60 posto u strukturi
promatranih poduzetnika: Tisak
Plus, Inovine i Fibis), gdje prije
svega Tisak plus ima najznacajniji
ucinak. Detaljniji prikaz ispitivanja
i utvrdivanja stanja trzista tiska
u RH za 2021. godinu mozete
preuzeti na https://www.aztn.hr/
ea/wp-content/uploads/2016/10/
Istra%C5%BEivanje-
tr%C5%BEi%C5%A | ta-tiska-

za-2021.-2.pdf a
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RADIONICE

cilju informiranja djelatnika
Hrvatske obrtnicke komo-
re, Agencija za zastitu trziSnog
natjecanja nastavila je sa svojim
aktivnostima promicanja znanja o
trziSnom natjecanju, edukacijom

TRZISNO NATJECANJE

MJERODAVNO TRZISTE

AZTN u HOK-u

koja je 13. srpnja odrzana za dje-
latnike HOK -a.

Dr.sc. Mirta Kapural, dipl. iur,
predsjednica Vijeca AZTN-a i
Vesna Patrlj, dipl.iur, zamjenica
predsjednice Vijeca AZTN-a, na

radionici su prenijele znanja o te-
meljima prava trziSnog natjecanja i
temeljnim pojmovima, kao Sto su
poduzetnik i mjerodavno trziste,
nadleznostima AZTN-a, zabra-
njenim sporazumima udruzenja

N

poduzetnika i vaznosti uskladenja
poslovanja poduzetnika s propisi-
ma o trziSnom natjecanju.

Tema je takoder bila i Zakon o
zastiti trziSnog natjecanja (ZZTN)
i postupak pred AZTN-om, s na-

aztn

glaskom na novine u provedbi po-
stupka.

Tijekom listopada AZTN u su-
radnji s HOK-om planira i neko-
liko edukacija za ¢lanove HOK-a
izvan Zagreba. a



EUROPSKA KOMISIJA KONCENTRACIJE KAZNA NAGODBA aztn

Sudski ishod u slucaju koncentracije lllumina/GRAIL

Op¢i sud EU-a potvrdio je od-
luke Komisije kojima se prihvaca
zahtjev za upucivanje Francuske i
nekoliko drzava ¢lanica u kojem
se traZi ocjena namjere preuzi-
manja kompanije  Grail od
strane lllumine.

Nadleznost Europske komi-
sije jest ispitati koncentraciju
koja nema europsku dimenziju
ili nije obuhvacena nacionalnim
propisima o trziSnom natjeca-
nju u podrudju kontrole kon-
centracija drzava ¢lanica ili drza-
va koje su potpisnice Sporazuma
o Europskom gospodarskom
prostoru.

lllumina je globalna kompa-
nija koja se bavi novim tehnolo-
gijama sekvenciranja, a Grail je

proizvodaé testa za rano otkri-
vanje raka koji se temelji na se-
kvenciranju genoma, obje sa sje-
distem u SAD-u. U rujnu 2020.
objavile su preuzimanje Grai-
la odnosno stjecanje iskljucive
kontrole Illumine nad Grailom.
Buduci da nisu prelazile priho-
dovni prag za ocjenu koncentra-
cije, koncentracija nije imala eu-
ropsku dimenziju, pa stoga i nije
bila prijavljena Komisiji na ocje-
nu, niti u drzavama cdclanicama,
gdje prihodovni prag za ocjenu
takoder nije bio ostvaren.

No, sukladno ¢lanku 22.
Uredbe o koncentracijama,
Francuska, koju su slijedile jos
neke drzave clanice, uputila je
zahtjev za upucivanje ocjene ove

koncentracije Komisiji, koja iako
nema europsku dimenziju, moze
utjecati na trgovinu izmedu drza-
va Clanica i imati znacajan negati-
van ucinak na trziSno natjecanje.
lllumina je u svojoj tuzbi zahtije-
vala da se ponisti odluka Komi-
sije osporavajudi nadleznost Ko-
misije za donoSenje odluke na
temelju Uredbe o koncentraci-
jama, smatrajuéi odluku o upu-
c¢ivanju koju je Komisija donije-
la na temelju clanka 22. Uredbe
o koncentracijama nezakonitom,
te navodedi da je prilikom do-
nosenja odluke pocinila pogres-
ke koje se tiCu prava i Cinjenica.
lllumina je ustrajala da je odlu-
kom promasen sam cilj Uredbe
o koncentracijama odnosno da
je upucivanje predmeta suklad-
no clanku 22. Uredbe o koncen-
tracijama iznimno te da ovlasti
Komisije tu treba usko tumaciti.
Posebno, u odnosu na upudiva-
nje predmeta u slucajevima koji
mogu imati protutrzisne ucinke,
ali ne prelaze prihodovni prag.
Op¢i sud u ovom je sluca-
ju potvrdio nadleznost Komisi-
je odnosno utvrdio da se odluka
Komisije nije temeljila na netoc-
nom tumacenju ¢lanka 22. Ured-
be o koncentracijama, te da dr-
Zave Clanice imaju ovlasti uputiti
svaku koncentraciju na ocjenu
Komisiji. Time je potvrdena i op-
stojnost mehanizma upucivanja.

Takoder, Op¢i sud ukazao
je da je cilj Uredbe o koncen-
traciama omoguciti ucinkovi-
tu kontrolu svih koncentracija
sa znacajnim ucinkom na trzis-
no natjecanje u EU, te da meha-
nizam upucivanje ostaje korek-
tivni mehanizam u ispunjavanju
toga cilja.

On mu daje fleksibilnost po-
trebnu za ocjenu koncentraci-
ja na razini EU-a, narodito kada
postoji velika vjerojatnost da ce
transakcija imati znacajne nega-
tivne uéinke na unutarnjem tr-
Zistu, pa bi zbog neispunjava-
nja kriterija prihodovnog praga
one izmakle kontroli u rezimu
kontrole koncentracija, i na na-

cionalnoj, i na europskoj razini.

Komisija se s pravom smatrala
nadleznom ocijeniti predmetnu
koncentraciju sukladno pravil-
nom tumaceniju clanka 22. Ured-
be o koncentracijama.

Stoga je Opdi sud utvrdio da
je tuzbeni zahtjev lllumine kojom
je osporavala nadleznost Komi-
sije neosnovan.To vrijedi i za os-
poravanje postivanja pravilnosti
u mehanizmu upucivanja i ro-
kova, narocito u cilju ostvariva-
nja pravne sigurnosti i ,,dobrog
upravljanja®, pa ponistenje ospo-
ravanih odluka nije opravdano.

Protiv odluke Opceg suda
moguce je podnijeti zalbu Sudu
EU-a.a

Turska: Povrede propisa
o trziSnom natjecanju
rezultirale nagodbom i
preuzimanjem obveza

U postupku nagodbe tursko tijelo za tr-
Zisno natjecanje izreklo je kaznu od 660
000 dolara proizvodacu bezalkoholnih
pi¢ca DyDo Drinco zbog nametanja malo-
prodajnih cijena (RPM) trgovcima u sek-
toru robe Siroke potrosnje.

Naime, buduc¢i da je DyDo Drin-
co predlozio postupak nagodbe, osnov-
ni iznos kazne temeljene na njegovom
godisnjem prihodu iz prethodne godine
umanjen mu je za 20%.

Na odluku turskog tijela za trzisno
natjecanje poduzetnik se moze Zzaliti u
roku od 60 dana.

U drugom je, pak, sluéaju, isto naci-
onalno tijelo prihvatilo mjere i obveze
koje je ponudio proizvodac hrane i ora-
Sastih plodova Tadim Gida u istrazi utvr-
denja zlouporabe njegovog vladajuceg
polozaja na trzistu. U kolovozu prosle
godine tursko je tijelo za trziSno natje-
canje pokrenulo istragu pod sumnjom da
Tadim Gida iskljucuje konkurente s trzi-
Sta i zlorabi svoj polozaj na trziStu paki-
ranog suhog voca i orasastih plodova.Ta-
dim Gida je ponudio sveobuhvatnu listu
mjera i obveza koje se obvezao ispuni-
ti kako bi se otklonili moguci negativni
ucinci na trziSno natjecanje.Te je mjere i
obveze tursko tijelo za trzisno natjecanje
ocijenilo primjerenima, odmah primjeniji-
vima i ucinkovitima za otklanjanje utvr-
denih negativnih ucinaka na trziSno na-
tjecanje.a



NENAJAVLJENE PRETRAGE PREUZIMANJE OBVEZA KARTEL ODLUKE aZtn

Spanjolska: Kazna od 204 milijuna eura za

Europska komisija: Nenajavljene pretrage u
modnoj industriji diljem Europe

Zbog sumnje na udruzivanje u kartel Eu-
ropska komisija je u nekoliko europ-
skih zemalja od 17. svibnja, u Njemackoj
22. lipnja, u suradnji s njemackim Bunde-
skartelamtom, izvrsila nenajavljene pretra-
ge prostorija vodecih modnih kompanija u
sektoru proizvodnje i distribucije odjece
zbog sumnje da su poduzetnici Cija se ime-
na ne objavljuju, izvrsili povredu europ-
skog prava trzisnog natjecanja, konkretnije,
da su djelovali suprotno ¢lanku 101. Ugo-
vora o Funkcioniranju Europske unije koji
zabranjuje kartele i ostala postupanja ko-
jima se ogranicava trzisno natjecanje. Isto-
vremeno, Komisija je poslala i sluzbene za-
htjeve za ocitovanje nekolicini subjekata
aktivnih u modnom sektoru.

Nenajavljene pretrage su preliminarni
istrazni korak ako se sumnja da je podu-
zetnik ukljucen u protutrzisna postupanja.

Agencija za zastitu trZiSnog natjecanja

Sama cinjenica da Komisija ili nacionalno
tijelo za trzisno natjecanje provode takve
istrage i Salju sluzbene zahtjeve za dosta-
vu informacija kompanijama, ne znadi da su
one automatski krive za protutrzisna po-
stupanja niti se njima prejudicira ishod sa-
mog postupka. Treba naglasiti da su ovo
prve nenajavljene pretrage Komisije na-
kon izbijanja pandemije uzrokovane ko-
rona virusom, pa su izvedene u skladu sa
svim mjerama kako bi se zastitili svi koji su
u njih ukljuceni. Svojevrsni zastoj u nena-
javljenim pretragama namjerava se nado-
knaditi u jesen. Rok za istragu postupanja
za koje se sumnja da nije u skladu s propi-
sima o trziSnom natjecanju ne postoji. Du-
Zina istrage ovisi o mnogim cimbenicima,
kao sto su zahtjevnost svakog posebnog
slucaja, spremnost poduzetnika na surad-
nju, ostvarivanje njihovog prava na obra-
nu itd.

S druge strane, pokaj-
ni¢ki programi omogucuju
kompanijama koje su uklju-
cene u tajni kartel ukidanje
ili umanjenje kazne ako kar-
tel prijave i suraduju u istra-
zi, a Komisija i nacionalna ti-
jela za trziSno natjecanje
programe za zvizdace imaju
istaknute za svojim internet-
skim stranicama. a

vodece gradevinare zbog udruzivanja u kartel

koji je trajao 25 godina

Spanjolsko tijelo za trzisno natjecanje kazni-
lo je s gotovo 204 milijuna eura Sest vode-
¢ih gradevinskih kompanija u zemlji za dva-
deset petogodisnje namjestanje ponuda na
javnim natjecajima za izgradnju infrastruk-
turnih objekata.

Utvrdeno je da su se Acciona Con-
struccion, Dragados, FCC Construccion,
Ferrovial Construccion, Obrascon Huarte
Lain (OHL) i Sacyr Construccion od 1992.
godine sastajale na tjednoj bazi kako bi ana-
lizirale uvjete javne nabave za javne radove
koji su bili objavljeni u ponudama za javno
nadmetanje na razli¢itim platformama vla-
de.Takva su postupanja bila posebno Stetna
za drustvo jer su utjecala na tisu¢e ponuda
koje je objavila javna uprava za izgradnju in-
frastrukture, posebno bolnica, luka, zraénih
luka i cesta. Na svojim sastancima clanovi

Odluke AZTN-a u lipnju i srpnju 2022.

ovog kartela u javnoj nabavi dogovarali su
se o ponudama koje ce dijeliti izmedu sebe
ili u grupi, radovima koje ¢e obuhvatiti u tzv.
"tehnicku ponudu" te kako ¢e zajednicki po-
dugovarati neke radove.

Takoder, dijelili su komercijalno osjetljive
informacije, kao npr. o tome hoce li ili ne su-
djelovati u javnom nadmetaniju, ili ¢e kreirati
zajednicki pothvat i tko ¢e u njemu sudjelo-
vati. Inace, takva "tehnicka ponuda" donosila
je 70 % bodova na takvim javnim nadmeta-
njima pa je bila odlucujuca za odabir najbo-
lieg ponudaca. Spanjolsko tijelo za trzisno
natjecanje namijerava zabraniti prekrsitelji-
ma sudjelovanije u bilo kojem budu¢em nad-
metanju za javne radove, a konacnu odluku
o trajanju i opsegu takve zabrane donijet ce
u suradniji s ostalim mjerodavnim tijelima za
javnu nabavu i ministarstvom financija. a

Ministarstvo rada, mirovinskog sustava, obitelji i socijalne politike - Nacrt prijedloga zakona o
izmjenama i dopunama Zakona o radu - Obrazac iskaza o procjeni ucinaka propisa - Misljenje

Ministarstvo financija - Prijedlog uredbe o postupku davanja iskaza o procjeni fiskalnog ucinka
- Misljenje

Ministarstvo rada, mirovinskog sustava, obitelji i socijalne politike - Nacrt prijedloga Zakona
o suzbijanju neprijavljenog rada - Obrazac iskaza o procjeni ucinaka propisa - Misljenje
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